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AKTIVITAS MARKETING DI PERUSAHAAN IDX CHANNEL 

 (Diaz Bennaya) 

ABSTRAK 

 

Latar Belakang pemilihan tempat magang ini didasarkan  untuk mendalami 
dunia media penyiaran dan pemasaran digital. Tujuan dari kerja magang ini 
untuk memberikan pengalaman langsung di dunia pemasaran, khususnya dalam 
dunia media penyiaran dan pemasaran digital. Perusahaan yang menjadi tempat 
kerja magang adalah IDX Channel merupakan saluran televisi yang secara 
khusus menghadirkan informasi seputar ekonomi, bisnis, dan pasar modal di 
Indonesia. Posisi yang ditempati adalah Marketing Untuk IDX Channel. 
Pekerjaan dalam posisi ini meliputi analisis terhadap kompetitor, pembuatan 
paket promosi, serta perencanaan event untuk mendukung aktivitas promosi 
dan kampanye marketing IDX Channel. Kendala utama dalam proses kerja 
magang adalah kesulitan dalam menyesuaikan diri dengan dunia kerja di kantor 
serta harus mempelajarinya secara mandiri agar dapat beradaptasi dengan ritme 
kerja dan tuntutan profesional. Setelah menjalani program magang selama 
delapan puluh hari, diperoleh kesimpulan dari program magang ini bahwa 
strategi pemasaran digital di media penyiaran sangat penting dalam mendukung 
promosi konten dan pengelolaan media sosial yang efektif. 

 

 Kata kunci: Marketing, Media, Manajemen Pemasaran 
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AKTIVITAS MARKETING DI PERUSAHAAN IDX CHANNEL 

(Diaz Bennaya) 

 

ABSTRACT (English) 

 

The background for selecting this internship site was based on the intention to 
explore the world of broadcast media and digital marketing more deeply. The 
purpose of this internship was to provide hands-on experience in the field of 
marketing, particularly within the context of broadcast media and digital 
marketing. The company where the internship took place was IDX Channel, a 
television station specifically focused on delivering information related to the 
economy, business, and capital markets in Indonesia. The position held was in 
the Marketing division of IDX Channel. The responsibilities in this role 
included competitor analysis, the creation of promotional packages, and event 
planning to support IDX Channel’s promotional activities and marketing 
campaigns. The main challenge during the internship was the difficulty in 
adapting to the office work environment, which required independent learning 
to adjust to the workflow and professional expectations. After completing the 
eighty-day internship program, it was concluded that digital marketing 
strategies in broadcast media are essential in supporting content promotion and 
effective social media management. 
 
 
Keywords:  Marketing, Media, Marketing Management 
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