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PERANCANGAN DAN STRATEGI MARKETING BISNIS
ANDONE DENGAN PERAN SEBAGAI CHIEF MARKETING
OFFICER PADA SEKTOR UMKM

Thomas Daviniel Purba

ABSTRAK

AndOne merupakan sebuah brand yang memproduksi apparel semi atletik
brand AndOne diciptakan oleh kelompok yang berada dibawah naungan
Skystar Ventures. Saat ini fokus kami adalah memproduksi sebuah celana
pendek yang memiliki tema basket dengan desain streetwear sehingga
celana ini menarik untuk dipakai oleh penggemar basket. Penulis
merupakan seorang CMO (Chief Marketing Officer) dari AndOne yang
berperan untuk mengatur strategi marketing untuk mencapai sales yang
diinginkan. selama brand ini berjalan terdapat beberapa kendala seperti
strategi penjualan, penyesuaian design yang tepat. solusi yang dapat kami
berikan dapat diatasi dengan melakukan pertemuan secara rutin untuk
melakukan brainstorming dan melakukan progres. dengan project yang kami
lakukan kami berharap dapat mengerti bagaimana cara untuk membangun
sebuah startup dari berbagai kegiatan yang diadakan oleh skystar ventures
dan mentor yang telah diberikan.

Kata kunci: Andone, Semi Atletik, Fashion
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DESIGN AND MARKETING STRATEGY OF ANDONE
BUSINESS WITH THE ROLE OF CHIEF MARKETING
OFFICER IN THE UMKM SECTOR

(Thomas Daviniel Purba)

ABSTRACT (English)

AndOne is a brand that produces semi-athletic apparel, AndOne was
created by a group under Skystar Ventures. Currently, our focus is to
produce basketball-themed shorts with a streetwear design so that these
shorts are attractive to basketball fans. The author is a CMO (Chief
Marketing Officer) of AndOne whose role is to organize marketing
strategies to achieve the desired sales. during this brand runs there are
several obstacles such as sales strategies, adjusting the right design. the
solutions we can provide can be overcome by meeting regularly to
brainstorm and make progress. with the projects we do we hope to
understand how to build a startup from various activities held by skystar

ventures and mentors who have been given.

Keywords: Andone, Semi Atletik, Fashion
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