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PERAN CEO DALAM PENJUALAN PRODUK SMOOTHIE

OLEH BRAND FROOZ

(Aurellia Shabrina Nurfitriani)

ABSTRAK

Mahasiswa dari program studi manajemen di Universitas
Multimedia Nusantara, yang memilih peminatan entrepreneur, akan
diwajibkan untuk mengikuti magang di Skystar Ventures pada semester
enam. Para mahasiswa yang mengikuti magang di Skystar Ventures, akan
didampingi oleh para mentor, dalam mengembangkan dan menjalankan
ide bisnis, yang mereka miliki. Sebagai mahasiswa entrepreneur penulis
mendirikan sebuah bisnis yang diberi nama Frooz, brand yang
menawarkan smoothies, dengan harga yang lebih terjangkau dibandingkan
pesaingnya. Skystar Ventures sebagai tempat penulis melakukan program
magang, membantu penulis dan tim untuk mengembangkan Frooz, yang
turut mengarahkan dan memberikan masukan, terkait pengembangan
produk dan peningkatan penjualan.

Dalam mengembangakan Frooz tentu terdapat banyak tantangan.
Beberapa diantaranya adalah sulitnya menentukan komposisi varian buah
yang cocok untuk menu smoothies, keterbatasan modal, serta sulitnya
mencari lokasi yang tepat untuk melakukan penjualan. Namun masalah
tersebut berhasil tim kami astasi, dengan melakukan riset melalui #rial &
error secara berkala untuk menentukan komposisis buah yang tepat,
strategi pengelolaan modal awal yang lebih efisien, serta mencari tempat
berjualan yang menyediakan daya sesuai kebutuhan Frooz.

Kata kunci: CEO, Penjualan Produk, Smoothies, Bisnis, Skystar Ventures
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THE ROLE OF THE CEO IN SALES OF SMOOTHIES

PRODUCTS BY BRAND FROOZ

(Aurellia Shabrina Nurfitriani)

ABSTRACT (English)

Students from the management study program at Multimedia
Nusantara University, who choose the entrepreneur major, will be required
to take an internship at Skystar Ventures in the sixth semester. Students
who take an internship at Skystar Ventures will be accompanied by
mentors in developing and running their business ideas. As an
entrepreneur student, the author founded a business called Frooz, a brand
that offers smoothies at a more affordable price than its competitors.
Skystar Ventures, as the place where the author did the internship
program, helped the author and the team to develop Frooz, which also
directed and provided input regarding product development and increasing
sales.

In developing Frooz, of course, there are many challenges. Some of
them are the difficulty in determining the composition of fruit variants that
are suitable for the smoothies menu, limited capital, and the difficulty in
finding the right location to make sales. However, our team managed to
overcome these problems by conducting research through trial & error
periodically to determine the right fruit composition, a more efficient
initial capital management strategy, and finding a place to sell that
provides power according to Frooz's needs.

Keywords: CEO, Product Sales, Smoothies, Business, Skystar Ventures
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