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PERAN MARKETING TERHADAP PENJUALAN PRODUK

NYAMBEL BANGET

Olivia Renicha

ABSTRAK

Seperti yang kita tahu, pada zaman sekarang banyak sekali mahasiswa/i dan
pekerja yang tidak memiliki waktu untuk memasak dan mereka lebih memilih
untuk membeli makanan yang cenderung lebih praktis. Menurut survei
Licorice, sebanyak 93.6% masyarakat Indonesia menyukai makanan pedas
termasuk sambal dan tidak jarang masyarakat Indonesia menambahkan
sambal atau bubuk cabai tambahan untuk meningkatkan cita rasa makanan
mereka. Hal tersebutlah yang membuat penulis dan kelompok penulis
menciptakan sambal tradisional dengan rasa autentik Indonesia dalam bentuk
kemasan yang siap saji dan bisa langsung disantap yaitu Nyambel Banget.
Tujuan terciptanya Nyambel Banget adalah untuk membantu mahasiswa/i
dan pekerja untuk memenuhi cita rasa makanan mereka dan juga membuat
praktis makanan mereka, karena didalam sambal Nyambel Banget sendiri
sudah ada lauknya seperti cumi-cumi dan ayam.

Kata kunci: Sambal, Praktis, Cita Rasa
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PERAN MARKETING TERHADAP PENJUALAN PRODUK

NYAMBEL BANGET

Olivia Renicha

ABSTRACT (English)

As we know, nowadays many students and workers do not have time to cook
and they prefer to buy food that tends to be more practical. According to a
Licorice survey, as many as 93.6% of Indonesians like spicy food including
chili sauce and it is not uncommon for Indonesians to add additional chili
sauce or chili powder to enhance the taste of their food. This is what made
the author and the author group create a traditional chili sauce with an
authentic Indonesian taste in a ready-to-eat package that can be eaten
immediately, namely Nyambel Banget. The purpose of creating Nyambel
Banget is to help students and workers to fulfill their food tastes and also
make their food practical, because in Nyambel Banget chili sauce itself there
are already side dishes such as squid and chicken.

Keywords: Sambal, Practical, Taste
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