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VALIDASI PASAR PRODUK GRANOFIT MELALUI 

PROGRAM MAGANG MBKM  

 Muhammad Musyaffa Faqih 

ABSTRAK 

 

Laporan ini mengulas pengalaman penulis dalam menjalankan bisnis di sektor food 

& beverage sebagai Chief Executive Officer (CEO) di Granofit, yang beroperasi di 

bawah naungan Skystar Ventures, inkubator bisnis Universitas Multimedia 

Nusantara. Selama masa magang, penulis bertujuan untuk mengembangkan 

keterampilan bisnis, memperdalam pemahaman tentang industri FnB, serta 

meningkatkan kemampuan kepemimpinan dan manajemen melalui peran yang 

penuh tanggung jawab. Dalam prosesnya, penulis menghadapi beberapa kendala, 

seperti minimnya kontribusi aktif dari setiap divisi, masukan terkait kemasan dan 

rasa produk, serta strategi pemasaran inovasi produk baru. Untuk mengatasi 

kendala tersebut, penulis mengimplementasikan berbagai solusi, termasuk 

mengarahkan setiap divisi untuk bekerja secara lebih proaktif dan berkolaboratif, 

mencari referensi kemasan untuk produk Granofit, berdiskusi dengan Chief Product 

Officer (CPO) terkait pengembangan rasa produk, serta melakukan analisis pasar 

guna memahami target konsumen dari inovasi produk baru Granofit. Hasil dari 

program magang ini, penulis berhasil memperoleh wawasan yang lebih mendalam 

tentang strategi bisnis di industri food & beverage, meningkatkan keterampilan 

kepemimpinan dan manajemen, serta mengembangkan solusi inovatif dalam 

menghadapi tantangan operasional dan pemasaran. Pembelajaran yang didapatkan 

selama magang ini diharapkan dapat menjadi fondasi yang kuat bagi 

pengembangan bisnis di masa depan. 

Kata kunci: Granofit, Skystar Ventures, kepemimpinan dan manajemen, 

kontribusi divisi, kemasan produk dan rasa, Analisis pasar, Kewirausahaan 
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MARKET VALIDATION OF GRANOFIT PRODUCTS 

THROUGH MBKM INTERNSHIP PROGRAM 

Muhammad Musyaffa Faqih 

ABSTRACT (English) 

 

This MBKM internship program aimed to validate the market for Granofit, a 

healthy granola bar under the Skystar Ventures business incubator at 

Universitas Multimedia Nusantara (UMN). As Granofit’s CEO, the author 

coordinated divisions, developed business strategies, and validated the 

product through surveys, interviews, and consumer trials. Key challenges 

included inactive divisional contributions, impractical packaging, overly 

sweet taste, and marketing hurdles for product innovations. Solutions 

involved regular meetings to enhance communication, streamlined packaging 

redesign, adjusted sweetness levels, and optimized digital marketing via 

social media and community collaborations. Post-improvement market 

validation demonstrated increased consumer acceptance. The program 

strengthened practical business management understanding while refining 

leadership, innovation, and adaptability in navigating market dynamics. 

 

Keywords: Granofit, Skystar Ventures, leadership and management,division 

contribution, product packaging and flavor, Market analysis, 

Entrepreneurship. 
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