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PENINGKATAN PENJUALAN PRODUK GRANOFIT
MELALUI STRATEGI PENGEMBANGAN PRODUK YANG
INOVATIF

(Octavianny Novena Ricy)

ABSTRAK

Laporan magang ini membahas pengalaman penulis dalam menjalankan
peran sebagai Chief Product Officer (CPO) di Granofit, sebuah bisnis
makanan sehat berbasis granola yang berada di bawah naungan Skystar
Ventures, inkubator bisnis dari Universitas Multimedia Nusantara. Pemilihan
tempat magang ini didasarkan pada peluang untuk mengembangkan
keterampilan kewirausahaan secara langsung, mendapatkan bimbingan dari
mentor berpengalaman, serta mengoptimalkan strategi bisnis melalui inovasi
produk dan pemasaran yang lebih efektif. Selama magang, penulis
menghadapi berbagai kendala, seperti pengelolaan waktu yang padat, kritik
pelanggan terhadap formulasi produk, serta tantangan dalam inovasi dan
strategi pemasaran. Untuk mengatasi kendala tersebut, diterapkan beberapa
solusi strategis, di antaranya penyesuaian formulasi granola agar lebih sesuai
dengan preferensi pelanggan, penggunaan kemasan yang lebih fleksibel, serta
pengembangan strategi pemasaran digital untuk meningkatkan brand
awareness. Hasil dari program ini menunjukkan bahwa tujuan magang telah
tercapai, baik dalam pengembangan keterampilan manajerial, pemecahan
masalah bisnis, serta inovasi produk yang berkelanjutan. Melalui laporan ini,
pembaca akan mendapatkan gambaran lengkap tentang tantangan dan strategi
yang digunakan dalam mengembangkan bisnis makanan sehat di industri
yang kompetitif.

Kata kunci: Granofit, Skystar Ventures, inovasi produk, strategi pemasaran,
kewirausahaan.
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INCREASING GRANOFIT PRODUCT SALES THROUGH
INNOVATIVE PRODUCT DEVELOPMENT STRATEGIES

(Octavianny Novena Ricy)

ABSTRACT (English)

This internship report discusses the author's experience in the role of Chief
Product Officer (CPO) at Granofit, a healthy food business specializing in
granola, operating under Skystar Ventures, the business incubator of
Universitas Multimedia Nusantara. The selection of this internship site was
based on the opportunity to develop entrepreneurial skills directly, gain
guidance from experienced mentors, and optimize business strategies
through product innovation and effective marketing approaches. Throughout
the internship, the author encountered various challenges, including time
management constraints, customer feedback on product formulation, and
difficulties in product innovation and marketing strategy development. To
address these issues, several strategic solutions were implemented, including
adjusting granola formulation to better match customer preferences,
introducing more flexible packaging options, and enhancing digital
marketing strategies to strengthen brand awareness. The results of this
program indicate that the internship objectives were successfully achieved,
particularly in developing managerial skills, problem-solving capabilities,
and sustaining product innovation. Through this report, readers will gain a
comprehensive understanding of the challenges faced and the strategies
utilized in building and scaling a healthy food business in a competitive
industry.

Keywords: Granofit, Skystar Ventures, product innovation, marketing
strategy, entrepreneurship.
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