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OPTIMALISASI STRATEGI PEMASARAN DIGITAL DALAM
MENINGKATKAN BRAND AWARENESS NUSA VISION MELALUI
PERAN CEO DI SKYSTAR

Muhammad Farid Nabil
ABSTRAK

Laporan magang ini membahas strategi pemasaran digital yang diterapkan oleh
Nusa Vision, sebuah agensi kreatif mahasiswa yang bergerak di bidang branding
dan desain visual, dalam rangka meningkatkan brand awareness di kalangan
mahasiswa Universitas Multimedia Nusantara (UMN). Permasalahan utama yang
diangkat dalam kegiatan ini adalah rendahnya tingkat visibilitas merek pada tahap
awal peluncuran usaha, serta pentingnya pemanfaatan media sosial sebagai sarana
komunikasi pemasaran yang efektif dan efisien. Penulis, dalam perannya sebagai
Chief Executive Officer (CEO), merancang dan mengimplementasikan strategi
pemasaran digital melalui sejumlah tahapan, antara lain: perencanaan kampanye
konten, penyusunan identitas visual merek, pembuatan materi promosi digital, dan
optimalisasi platform Instagram sebagai kanal utama. Evaluasi kinerja strategi
dilakukan menggunakan alat analisis seperti Instagram Insights untuk mengukur
tingkat keterlibatan audiens, jangkauan konten, dan pertumbuhan pengikut. Hasil
kegiatan menunjukkan bahwa strategi pemasaran digital yang terintegrasi dan
konsisten mampu meningkatkan brand awareness Nusa Vision secara signifikan
di lingkungan target audiens. Hal ini tercermin dari meningkatnya interaksi
digital, permintaan jasa, serta penguatan citra merek di kalangan mahasiswa.
Kesimpulan yang diperoleh adalah bahwa pemasaran digital berbasis konten
visual dan naratif merupakan pendekatan yang relevan dan berdampak dalam

membangun identitas merek pada skala mikro.

Kata Kunci: pemasaran digital, brand awareness, media sosial, mahasiswa,
strategi konten.

viii

Optimalisasi Strategi Pemasaran..., Muhammad Farid Nabil, Universitas Multimedia Nusantara



OPTIMIZING DIGITAL MARKETING STRATEGY IN INCREASING
BRAND AWARENESS OF NUSA VISION THROUGH THE ROLE OF CEO
AT SKYSTAR VENTURES

Muhammad Farid Nabil
ABSTRACT

This internship report discusses the digital marketing strategies implemented by
Nusa Vision, a student-run creative agency focused on branding and visual
design, in order to increase brand awareness among students at Universitas
Multimedia Nusantara (UMN). The core issue addressed in this report is the low
level of brand visibility during the early stage of business development and the
need for utilizing social media as an effective and efficient marketing
communication channel. The author, acting as the Chief Executive Olfficer (CEO),
designed and executed a comprehensive digital marketing strategy consisting of
content campaign planning, brand identity development, digital promotional
materials production, and the optimization of Instagram as the primary
promotional platform. The performance of the strategy was evaluated using
analytical tools such as Instagram Insights, focusing on engagement rate, content
reach, and follower growth. The results demonstrate that an integrated and
consistent digital marketing strategy significantly improved Nusa Visions brand
awareness within the targeted student segment. This is reflected through increased
digital interaction, service inquiries, and enhanced brand image among UMN
students. The study concludes that visual and narrative-based content marketing
is a relevant and impactful approach to building brand identity, particularly at a

micro-enterprise scale.

Keywords: digital marketing, brand awareness, social media, students, content

Strategy.
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