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PERAN (CMO) CHIEF MARKETING OFFICER DALAM
STRATEGI DIFERENSIASI PRODUK LHAFCLOTHS UNTUK
MENINGKATKAN DAYA SAING SEBAGAI FASHION BATIK

MODERN

Anindya Aulia Rahmi

ABSTRAK

LhafCloths merupakan brand fashion yang baru berkembang dengan visi
menghadirkan perspektif baru terhadap batik sebagai bagian dari gaya hidup
modern. Melalui pendekatan desain yang mengedepankan fleksibilitas,
kenyamanan, dan nuansa kontemporer, LhafCloths ingin menjadikan batik
sebagai pilihan yang relevan dan fungsional dalam kehidupan sehari-hari,
khususnya bagi perempuan aktif. Brand ini tidak hanya mengangkat nilai
tradisional dalam kemasan yang segar, tetapi juga berupaya mendekatkan
warisan budaya kepada generasi muda melalui produk yang mudah
dipadupadankan dalam berbagai aktivitas. Dalam peran sebagai (CMO) Chief
Marketing Officer untuk LhafCloths, penulis bertanggung jawab atas
pengelolaan strategi pemasaran secara menyeluruh, yang mencakup
perencanaan, koordinasi, implementasi, hingga evaluasi efektivitas
kampanye. Selama masa pelaksanaan, penulis menghadapi sejumlah
tantangan, antara lain dinamika performa penjualan yang fluktuatif dan
penyesuaian strategi komunikasi dengan target pasar. Kendati demikian,
proses ini menjadi ruang pembelajaran yang signifikan dalam mengasah
kemampuan analitis, kreatif, serta adaptif dalam mengelola pemasaran di
industri fashion yang sangat kompetitif.

Kata kunci: Bisnis, Fashion batik modern, Strategi pemasaran, LhafCloths.
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THE ROLE OF CHIEF MARKETING OFFICER (CMO) IN
PRODUCT DIFFERENTIATION STRATEGY OF

LHAFCLOTHS TO ENHANCE COMPETITIVENESS AS A

MODERN BATIK FASHION BRAND

Anindya Aulia Rahmi

ABSTRACT (English)

LhafCloths is an emerging fashion brand with a vision to introduce a fresh
perspective on batik as part of a modern lifestyle. Through a design approach
that prioritizes flexibility, comfort, and contemporary aesthetics, LhafCloths
seeks to position batik as a relevant and functional choice for daily wear,
particularly among active women. The brand not only presents traditional
values in a modern form but also aims to connect cultural heritage with
younger generations by offering versatile products suitable for various
occasions. In the role of Chief Marketing Officer (CMO) at LhafCloths, the
author is responsible for managing the overall marketing strategy, including
planning, coordination, execution, and evaluation of promotional campaigns.
Throughout the implementation process, several challenges emerged, such as
fluctuating sales performance and the need to adjust communication
strategies to better align with the target audience. Despite these obstacles,
the experience has provided valuable insights and opportunities for the
author to develop analytical, creative, and adaptive skills in navigating the
highly competitive fashion industry.

Keywords: Business, Modern batik fashion, Marketing strategy, LhafCloths.
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