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PERANCANGAN KAMPANYE EDUKASI MENGENAI

HERD MENTALITY DI TIKTOK

(Rasya Aquila Kartanegara)

ABSTRAK

Penelitian ini membahas perancangan kampanye edukasi mengenai fenomena herd
mentality di TikTok, dengan output media yang mencakup key visual, Instagram
Story, Instagram Post, banner, poster, website, dan merchandise. Kampanye ini
dirancang untuk meningkatkan kesadaran generasi muda terhadap dampak negatif
herd mentality dalam kehidupan sehari-hari, khususnya di era digital. Pendekatan
visual minimalis dengan tone personal dan reflektif digunakan untuk menciptakan
keterhubungan emosional dengan audiens. Konten kampanye menyoroti
pentingnya berpikir kritis, mengenali suara hati, serta menghindari perilaku ikut-
ikutan tanpa pertimbangan mendalam. Hasil perancangan menunjukkan bahwa
media yang dibuat dapat mendukung edukasi yang efektif dengan menggabungkan
storytelling, ilustrasi konsisten, dan strategi distribusi yang relevan dengan audiens
target di TikTok. Perancangan kampanye ini menggunakan metode 6 Phases of
Design dari Robin Landa, serta penerapan AISAS untuk mendapatkan hasil
kampanye yang efektif dalam menyampaikan pesannya. Perancangan kampanye
edukasi ini menggunakan beberapa media. Media utama dari perancangan
kampanye ini berupa website dan memiliki beberapa media sekunder seperti,
Instagram Feed, Instagram Story, Print Media, dan merchandise.

Kata kunci: Herd mentality, Kampanya Edukasi, TikTok, Pencegahan, Pemilahan
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DESIGNING AN EDUCATIVE CAMPAIGN ABOUT

HERD MENTALITY ON TIKTOK

(Rasya Aquila Kartanegara)

ABSTRACT (English)

This study discusses the design of an educational campaign about the phenomenon
of herd mentality on TikTok, with media outputs including a key visual, Instagram
Story, Instagram Post, banner, poster, website, and merchandise. The campaign is
designed to raise young people's awareness of the negative impacts of herd
mentality in daily life, particularly in the digital era. A minimalist visual approach
with a personal and reflective tone is used to create emotional connection with the
audience. The campaign content highlights the importance of critical thinking,
recognizing one's inner voice, and avoiding blindly following trends without deeper
consideration. The design results show that the created media effectively support
education by combining storytelling, consistent illustration, and a distribution
strategy relevant to the target audience on TikTok. The campaign design applies
Robin Landa's 6 Phases of Design method, as well as the AISAS model to achieve
effective campaign delivery. The campaign uses several media platforms. The main
medium is a website, supported by secondary media such as Instagram Feed,
Instagram Story, print media, and merchandise.

Keywords: Herd Mentality, Educative Campaign, Tiktok, Prevention, Selection
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