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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL MUSEUM 

PERJOANGAN BOGOR 

 (Kania Ivanka Ardania) 

ABSTRAK 

 

Museum merupakan salah satu tempat yang dapat menyimpan benda-benda 
peninggalan sejarah dan budaya Indonesia. Museum Perjoangan Bogor 
merupakan salah satu museum perjuangan yang mengoleksi benda-benda 
peninggalan masa kemerdekaan di Jawa Barat khususnya area Bogor. Namun 
seiring berkembangnya zaman, eksistensi Museum Perjoangan Bogor cenderung 
dilupakan. Berdasarkan hasil kuesioner yang disebarkan, identitas Museum 
Perjoangan Bogor belum direpresentasikan dengan baik, sehingga menyebabkan 
banyak orang menganggap citra Museum Perjoangan Bogor terlihat kurang 
menarik dan ketinggalan zaman. Berdasarkan masalah tersebut, penulis 
merancang ulang identitas visual Museum Perjoangan Bogor untuk menyegarkan 
kembali identitas museum yang sudah ada, sehingga tujuan museum juga dapat 
disampaikan melalui citra museum. Pada proses pengumpulan data, penulis 
menggunakan metode kuantitatif dan kualitatif untuk mengetahui lebih mendalam 
mengenai Museum Perjoangan Bogor serta persepsi masyarakat mengenai 
museum. Pada proses perancangan, penulis menggunakan metode branding dari 
Alina Wheeler. Dengan adanya perancangan ini, tujuan Museum Perjoangan 
Bogor dapat tersampaikan melalui citra museum sehingga museum dapat 
meningkatkan brand awareness dan membangun persepsi di masyarakat, 
khususnya masyarakat lokal Kota Bogor. 

 

Kata kunci: Museum Perjoangan Bogor, Identitas Visual, Sejarah 
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REDESIGN THE VISUAL IDENTITY OF  

MUSEUM PERJOANGAN BOGOR 

 (Kania Ivanka Ardania) 

 

ABSTRACT (English) 
 

Museum is one of the places that can store historical and cultural relics of 
Indonesia. Bogor Struggle Museum is one of the struggle museums that collects 
relics from the independence era in West Java, especially the Bogor area. 
However, as time goes by, the existence of Bogor Struggle Museum tends to be 
forgotten. Based on the results of the questionnaire distributed, the identity of 
Bogor Struggle Museum has not been represented well, causing many people to 
consider the image of Bogor Struggle Museum to look less attractive and 
outdated. Based on this problem, the author redesigned the visual identity of 
Bogor Struggle Museum to refresh the existing museum identity, so that the 
purpose of the museum can also be conveyed through the museum’s image. In the 
data collection process, the author used quantitative and qualitative methods to 
find out more about Bogor Struggle Museum and public perception of the 
museum. In the design rocess, the author used the branding method from Alina 
Wheeler. With this design, the purpose of Bogor Struggle Museum can be 
conveyed through the museum’s image so that the museum can increase the brand 
awareness the local community of Bogor City.   

 

Keywords: Museum Perjoangan Bogor, Visual Identity, History 
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