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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL TENTANG 

PENTINGNYA PENCEGAHAN PENYAKIT  

FLUTD PADA KUCING 

 (Salsabila Hanifa Nasution) 

ABSTRAK 
 

Kucing merupakan hewan peliharaan yang digemari oleh masyarakat di Indonesia. 
Dalam memelihara kucing, pemenuhan kebutuhan berupa makanan, minuman serta 
kesehatan menjadi aspek yang penting untuk meningkatkan kesejahteraan 
hidupnya. Terdapat beberapa penyakit berbahaya yang menyerang kucing, salah 
satunya Feline Lower Urinary Tract Disease. Penyakit tersebut menyerang saluran 
kemih pada kucing, yang jika tidak ditangani maupun dicegah dengan cepat dan 
tepat, dapat memberikan dampak parah berupa kematian. Sehingga pemahaman 
serta pengetahuan lebih mendalam terkait FLUTD terutama dalam pencegahan 
merupakan aspek penting yang harus dimiliki para pemilik kucing. Perancangan ini 
bertujuan untuk mengajak pet owner dalam melakukan pencegahan serta 
memberikan edukasi mendalam terkait penyakit FLUTD. Metode penelitian yang 
digunakan yaitu dengan melakukan wawancara kepada dokter hewan serta pemilik 
kucing yang terindikasi FLUTD. Selain itu, metode pengumpulan data berupa 
kuesioner juga dilakukan untuk melihat pola pemeliharaan serta pengetahuan dari 
pet owner. Hasil dari pengumpulan data yang dilakukan menyatakan bahwa 
sebagian besar responden mengetahui penyakit FLUTD, namun tidak mengetahui 
terkait pencegahan, faktor, gejala dan dampak yang akan terjadi dari penyakit 
tersebut. Dengan itu, media kampanye yang dirancang dengan media utama 
Instagram menggunakan enam desain fase Robin Landa ini diharapkan dapat 
mengubah pola perilaku dan pengetahuan dari pet owner agar lebih memperhatikan 
pentingnya pencegahan penyakit FLUTD untuk meningkatkan kesejahteraan hidup 
kucing peliharaan. 

 

Kata kunci: FLUTD, Kucing, Kampanye Sosial, Pemeliharaan, Pencegahan 
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DESIGNING A SOCIAL CAMPAIGN ON THE IMPORTANCE 

OF FLUTD DISEASE PREVENTION IN CATS  

 (Salsabila Hanifa Nasution) 

 

ABSTRACT (English) 
 

Cats are pets that are popular with people in Indonesia. In keeping cats, fulfilling 
the needs of food, drink and health is an important aspect to improve their welfare. 
There are several dangerous diseases that attack cats, one of which is Feline Lower 
Urinary Tract Disease. This disease attacks the urinary tract in cats, which if not 
treated or prevented quickly and properly, can have severe consequences in the 
form of death. So that a deeper understanding and knowledge regarding FLUTD, 
especially in prevention, is an important aspect that cat owners must have. This 
design aims to invite pet owners to carry out prevention and provide in-depth 
education regarding FLUTD. The research method by conducting interviews with 
veterinarians and owners of cats indicated with FLUTD. In addition, a 
questionnaire data collection method was also carried out to see the maintenance 
patterns and knowledge of pet owners. The results of the data collection carried out 
stated that most respondents knew about FLUTD, but did not know about 
prevention, factors, symptoms and impacts that would occur from the disease. With 
that, the campaign media designed with the main media Instagram using Robin 
Landa's 6 phase designs is expected to change the behavior patterns and knowledge 
of pet owners to pay more attention to the importance of preventing FLUTD disease 
to improve the welfare of their pet cats. 

 

Keywords: FLUTD, Cats, Social Campaign, Preservation, Preventing 
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