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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL PNP BEAUTY 

 (Clement Filbert) 

ABSTRAK 
 

Industri kecantikan masa kini berkembang dengan pesat seiring dengan tren 
teknologi yang ada khususnya beauty device. PNP Beauty sebagai pelopor beauty 
device lokal di Indonesia hadir sejak 6 tahun lalu dan mengalami rintangan untuk 
mempertahankan identitas merek yang kuat setelah mengalami perubahan 
kepemilikan dan strategi bisnis. Pergantian nama menjadi PT Kemilau Gemilang 
Internasional serta pergeseran target pasar ke segmen dewasa muda dan dewasa 
akhir mengharuskan PNP Beauty untuk melakukan penyegaran identitas agar lebih 
relevan dengan target pasar yang baru. Inkonsistensi identitas visual adalah salah 
satu kendala utama yang membuat pengenalan merek dengan konsumen baru 
menjadi tidak efektif. Oleh karena itu, diperlukan perancangan rejuvinasi merek 
yang mencakup perancangan ulang logo, warna, tipografi, elemen visual, serta tone 
of voice yang kemudian dapat diterapkan pada media promosi dan kolateral. 
Penelitian ini menggunakan teori rebranding merek oleh Alina Wheeler (2017), 
yang mengatakan bahwa peremajaan merek dapat meningkatkan relevansi dengan 
pasar. Dengan pendekatan desain komunikasi visual (DKV), perancangan ini 
bertujuan untuk meningkatkan brand awareness dan loyalitas konsumen terhadap 
merek dan daya saing PNP Beauty di dunia kecantikan premium. 

 

Kata kunci: Rebranding, Identitas Visual, Beauty Device, PNP Beauty 
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DESIGNING THE REBRANDING OF PNP BEAUTY 

 ( Clement Filbert ) 

ABSTRACT (English) 
 

The beauty industry is rapidly evolving alongside technological advancements, 
particularly in beauty devices. As a pioneer of local beauty devices in Indonesia, 
PNP Beauty has been in the market for six years and faces challenges in 
maintaining a strong brand identity following changes in ownership and business 
strategy. The rebranding to PT Kemilau Gemilang Internasional and the shift in 
target market to young and mature adults necessitate a brand refresh to align with 
the new audience. One of the main challenges is inconsistent visual identity, which 
hinders effective brand recognition among new consumers. Therefore, a brand 
rejuvenation design is required, covering the redesign of the logo, color palette, 
typography, visual elements, and tone of voice, which will be implemented across 
promotional and collateral materials. This study applies Alina Wheeler’s Brand 
Rebranding Theory (2017), which states that revitalizing a brand can enhance its 
relevance in the market. Through a visual communication design (VCD) approach, 
this project aims to strengthen brand awareness, increase consumer loyalty, and 
enhance PNP Beauty’s competitiveness in the premium beauty industry. 

 

Keywords: Rebranding, Visual Identity, Beauty Device, PNP Beauty 
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