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MEDIA UNTUK MILLENNIALS.INA 

Bima Adhiyaksa Putra 

ABSTRAK 

 

Millennials.Ina menjadi salah satu brand fashion khususnya baju 
oversized yang mengembangkan tema cross cultural yang terbilang unik 
memadukan estetika budaya Indonesia dengan pengaruh berbagai budaya global 
atau modern. Namun, mereka kesulitan untuk mengembangkan pasar mereka untuk 
menjadi lebih luas di kalangan, Metode penyelesaian menggunakan lima fase yang 
terdapat di buku “Graphic design Solutions” karya Robin Landa, yang masing-
masing memiliki peran penting dalam membentuk strategi desain yang optimal. 
Kelima fase tersebut adalah research (Riset), analysis (Analisis), Conception 
(Konseptualisasi), design (Perancangan), dan Implementation (Implementasi). 
Setiap fase dalam model ini berfungsi sebagai langkah yang harus dilalui desainer 
untuk menciptakan solusi desain yang sukses, dimulai dari mencaritahu mengenai 
brand hingga proses proses implementasi. Solusi yang di dapatkan adalah, 
membuat media yang dirancang untuk mempromosikan sebuah brand 
Millennials.Ina menggunakan media sosial. Tantangan terbesar dan paling krusial 
yang dihadapi oleh Millennials.Ina dalam proses branding yang bertujuan untuk 
memastikan bahwa konsep cross-cultural yang menjadi landasan filosofis dan nilai 
utama brand benar-benar terartikulasi secara visual, terlihat jelas, dan terasa 
autentik dalam setiap aspek produk dan materi promosi yang mereka kembangkan 
dan presentasikan kepada public. Berdasarkan rumusan masalah yang sudah 
ditemukan maka dapat dianalisa mengenai tujuan dalam penulisan tugas akhir ini 
adalah Perancangan Kampenye Promosi Konten Sosial Media untuk 
Millennials.Ina. Perancangan ini akan secara intensif berfokus pada pengembangan 
strategi dan media promosi yang inovatif, interaktif, dan relevan dengan gaya hidup 
kaum Gen Z untuk meningkatkan nilai jual dari Millennials.Ina sebagai sebuah 
brand fashion yang mengusung konsep Cross Culture. 

 

Kata kunci: Kampanye Promosi, Sosial Media, Cross Culture, Millennials.Ina 
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PERANCANGAN KAMPANYE PROMOSI KONTEN SOSIAL 

MEDIA UNTUK MILLENNIALS.INA 

 Bima Adhiyaksa Putra 

 

ABSTRACT (English) 

Millennials.Ina is a fashion brand specializing in oversized clothing that 
develops a unique cross-cultural theme combining Indonesian cultural aesthetics 
with various global or modern cultural influences. However, they are struggling to 
expand their market to a wider audience. The solution method uses the five phases 
described in Robin Landa's book “Graphic Design Solutions,” each of which plays 
an important role in forming an optimal design strategy. The five phases are 
Research, Analysis, Conception, Design, and Implementation. Each phase in this 
model serves as a step that designers must go through to create successful design 
solutions, starting from learning about the brand to the implementation process. 
The solution obtained is to create media designed to promote a Millennials.Ina 
brand using social media. The biggest and most critical challenge faced by 
Millennials.Ina in the branding process is to ensure that the cross-cultural concept, 
which serves as the philosophical foundation and core values of the brand, is truly 
articulated visually, clearly visible, and authentically felt in every aspect of the 
products and promotional materials they develop and present to the public. Based 
on the identified problem statement, the objective of this final project is to design a 
social media promotional campaign for Millennials.Ina. This design will focus 
intensively on developing innovative, interactive, and relevant promotional 
strategies and media tailored to the lifestyle of Gen Z to enhance the market value 
of Millennials.Ina as a fashion brand that embraces the Cross Culture concept. 

 

 

Keywords: Campign Promotion, Social Media, Cross Culture, Millennial.Ina 
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