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PERANCANGAN ULANG BRAND IDENTITY 

RESTORAN KATSUYA 

 Jonathan Ewaldo 

ABSTRAK 

 

Industri makanan dan minuman merupakan salah satu sektor yang paling pesat 

perkembangannya dan paling kompetitif di Indonesia. Katsuya adalah restoran 

kuliner Jepang yang berlokasi di Pontianak, brand tersebut menghadapi tantangan 

dalam mempertahankan identitas visualnya di tengah munculnya pesaing dan 

perubahan tren konsumen. Meskipun Katsuya telah memperluas menunya melalui 

perpaduan masakan Jepang dan lokal, identitas visualnya saat ini masih 

menyampaikan kesan tradisional Jepang yang tidak sejalan dengan konsep barunya. 

Penelitian ini bertujuan untuk mendesain ulang identitas merek Katsuya untuk 

menciptakan citra yang lebih relevan, modern, dan kompetitif di pasar. Metode 

yang digunakan meliputi tinjauan literatur tentang prinsip dan elemen desain, serta 

analisis target audiens dari perspektif geografis, demografis, dan psikografis. Hasil 

desain ulang mencakup pembaruan pada logo, palet warna, tipografi, ilustrasi, dan 

aplikasi media visual lainnya. Diharapkan bahwa desain baru ini akan memperkuat 

identitas visual Katsuya dan meningkatkan daya tariknya bagi konsumen muda, 

yang merupakan target audiens utamanya. 

 
Kata kunci: identitas brand, identitas visual, makanan jepang, rebranding, Katsuya 
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BRAND IDENTITY REDESIGN 

KATSUYA RESTAURANT 

 Jonathan Ewaldo 

 

ABSTRACT (English) 

 

The food and beverage industry is one of the fastest growing and most competitive 

sectors in Indonesia. Katsuya is a Japanese culinary restaurant located in 

Pontianak, the brand faces challenges in maintaining its visual identity amidst the 

emergence of competitors and changing consumer trends. Although Katsuya has 

expanded its menu through a fusion of Japanese and local cuisine, its current visual 

identity still conveys a traditional Japanese impression that is not in line with its 

new concept. This study aims to redesign Katsuya's brand identity to create a more 

relevant, modern, and competitive image in the market. The methods used include 

a literature review of design principles and elements, as well as an analysis of the 

target audience from a geographic, demographic, and psychographic perspective. 

The redesign results include updates to the logo, color palette, typography, 

illustrations, and other visual media applications. It is hoped that this new design 

will strengthen Katsuya's visual identity and increase its appeal to young 

consumers, who are its main target audience. 

 
Keywords: Brand identity, visual identity, Japanese food, rebranding, Katsuya 
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