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PERANCANGAN KONTEN MEDIA SOSIAL BRAND COOL-

VITA DI PT COOLVITA MAJU SEHAT 

 (Margareth Valencia) 

ABSTRAK 
 

 

PT Coolvita Maju Sehat merupakan suatu perusahaan start up yang menjual produk 

suplemen vitamin kesehatan. PT Coolvita Maju Sehat sangat aktif menggunakan 

platform media sosial berupa Instagram untuk keperluan Branding perusahaan. 

Penulis melakukan magang di PT Coolvita Maju Sehat sebagai visual designer 

intern untuk membuat desain pada divisi Branding, yaitu desain media sosial 

Instagram, dan desain yang lain seperti greeting card, e-invitation, atau membantu 

pembuatan mock up. Pembuatan desain untuk keperluan Branding membutuhkan 

perhatian pada detail yang baik seperti elemen teks dan foto agar dapat 

menyampaikan pesan dan informasi dengan efektif dan mudah dimengerti oleh 

audiens. Peran desainer pada perusahaan PT Coolvita Maju Sehat adalah 

memastikan bahwa desain yang dihasilkan sesuai dengan pedoman brand yang 

telah ditetapkan, dan mengelola proyek desain dari konsep hingga eksekusi. 

Dengan ini, penulis dapat belajar untuk mendalami ilmu desain khususnya pada 
bidang promosi dan Branding, serta mendapatkan pengalaman bekerja pada bidang 

ritel vitamin dan suplemen kesehatan dan kecantikan. 

 

Kata kunci: PT Coolvita Maju Sehat, Branding, Desainer, Magang 
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SOCIAL MEDIA CONTENT DESIGN FOR COOL-VITA BRAND 

AT PT COOLVITA MAJU SEHAT 

(Margareth Valencia) 

ABSTRACT 

 

PT Coolvita Maju Sehat is a start-up company that sells health vitamin supplement 

products. PT Coolvita Maju Sehat is very active in using social media platforms 

such as Instagram for the company's branding purposes. The author did an 

internship at PT Coolvita Maju Sehat as an intern visual designer to create designs 

in the Branding division, namely Instagram social media designs, and other designs 

such as greeting cards, e-invitations, or helping to create mock-ups. Creating 

designs for branding purposes requires attention to detail such as text and photo 

elements in order to convey messages and information effectively and easily 

understood by the audience. The role of the designer at PT Coolvita Maju Sehat is 

to ensure that the designs produced are in accordance with the established brand 

guidelines, and to manage design projects from concept to execution. With this, the 

author can learn to deepen the science of design, especially in the fields of 

promotion and branding, as well as gain experience working in the retail sector of 

vitamins and health and beauty supplements. 

 

Keywords: PT Coolvita Maju Sehat, Branding, Design, Internship 
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