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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI DIVISI PROMOTION  

DI SINAR MAS LAND 

 (Birgitta Laura Yosephine) 

ABSTRAK 
 

 

Program Magang Merdeka di Universitas Multimedia Nusantara bertujuan untuk 

mengembangkan keterampilan profesional mahasiswa melalui penerapan ilmu 

desain komunikasi visual di dunia kerja. Penulis melaksanakan magang di Sinarmas 

Land yang merupakan Perusahaan properti terkemuka di Indonesia yang berfokus 

pada pengembangan, pemasaran, dan manajemen property. Penulis memilih untuk 

bekerja di perusahaan ini bertujuan untuk memahami lebih dalam bagaimana desain 

grafis berperan dalam industri properti, terutama pada strategi pemasaran digital. 

Program magang ini berlangsung selama empat bulan, dari 20 Januari 2025 hingga 

20 May 2025, dengan sistem kerja Work From Office (WFO). Selama Magang, 

penulis bertugas sebagai Graphic Designer Intern di divisi Promotion dan 

bertanggung jawab dalam pembuatan materi promosi digital untuk berbagai proyek 

property, desain kebutuhan internal Perusahaan, serta mendukung kampanye 

pemasaran. Teori utama yang digunakan dalam pengerjaan tugas meliputi prinsip 

desain grafis dan strategi pemasaran digital. Tantangan utama yang dihadapi adalah 

menyelesaikan desain yang sesuai dengan identitas brand dengan target waktu yang 

singkat. Pengalaman bekerja ini memberikan wawasan mendalam tentang peran 

desain grafis dalam strategi pemasaran digital industri properti.   

 

Kata kunci: Media Promosi, Sinar Mas Land, Desain, Magang 
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PROMOTIONAL MEDIA DESIGN FOR PROMOTION 

DIVISION AT SINAR MAS LAND 

(Birgitta Laura Yosephine) 

ABSTRACT 
 

The Merdeka Internship Program at Multimedia Nusantara University aims to 

develop students' professional skills through the application of visual 

communication design knowledge in the workplace. The author carried out an 

internship at Sinarmas Land, a leading property company in Indonesia that focuses 

on property development, marketing, and management. The author chose to work 

at this company in order to better understand how graphic design plays a role in 

the property industry, especially in digital marketing strategies. This internship 

program lasts for four months, from January 20, 2025 to May 20, 2025, with a 

Work From Office (WFO) work system. During the Internship, the author served as 

an Intern Graphic Designer in the Promotion division and was responsible for 

creating digital promotional materials for various property projects, designing the 

Company's internal needs, and supporting marketing campaigns. The main theories 

used in completing the assignment include graphic design principles and digital 

marketing strategies. The main challenge faced is completing a design that is in 

accordance with the brand identity with a short time target. This work experience 

provides in-depth insight into the role of graphic design in the digital marketing 

strategy of the property industry. 

 

Keywords: Promotional Media, Sinar Mas Land, Design, Internship 
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