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PERANCANGAN KONTEN DAN VISUAL AGENSI KREATIF 
KOPCUS DIGITAL 
 (Malika Putri Aeranty) 

ABSTRAK 
 

 
Agensi kreatif memiliki peranan penting dalam mengembangkan strategi 
pemasaran yang lebih inovatif, menarik, serta efektif untuk memperkuat citra dan 
identitas suatu merek, terutama di era digital 5.0 yang terus berkembang pesat. 
Peran Desain Komunikasi Visual (DKV) dalam industri agensi kreatif berfungsi 
sebagai alat komunikasi visual yang mampu menyampaikan pesan merek dengan 
cara yang lebih mudah dipahami, estetis, serta memiliki daya tarik visual yang kuat. 
Dalam konteks ini, Kopcus Digital hadir sebagai salah satu agensi digital yang 
berbasis di Indonesia dan berafiliasi langsung dengan Kopi Chuseyo, sebuah kafe 
bertema K-pop yang menyasar generasi muda dan pecinta budaya Korea. Kopcus 
Digital berfokus pada pengembangan serta promosi merek melalui berbagai 
platform digital, seperti media sosial, kolaborasi dengan Key Opinion Leaders 
(KOL), dan produksi konten digital yang relevan dengan target audiens. Universitas 
Multimedia Nusantara (UMN) sebagai perguruan tinggi yang berbasis teknologi 
dan komunikasi memberikan kesempatan bagi mahasiswa untuk terjun langsung ke 
dunia industri melalui program magang. Program ini menjadi jembatan penting 
antara teori yang dipelajari di bangku kuliah dengan praktik nyata di dunia kerja. 
Penulis memilih Kopcus Digital sebagai tempat pelaksanaan magang karena 
kesesuaiannya dengan bidang studi DKV serta minat dalam dunia branding digital 
dan konten kreatif. Selama magang, penulis ditempatkan pada divisi Graphic 
Design dan terlibat dalam berbagai proses produksi desain visual untuk kebutuhan 
internal maupun brand yang bekerja sama dengan Kopcus Digital. Melalui 
pengalaman ini, penulis berharap dapat berkontribusi secara maksimal serta 
mengembangkan keterampilan dan wawasan secara profesional. 
 

Kata kunci: Agensi, kreatif, digital, konten, visual, desain 
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CONTENT AND VISUAL DESIGN FOR KOPCUS DIGITAL 

CREATIVE AGENCY  

(Malika Putri Aeranty) 

ABSTRACT 
 

Creative agencies play a significant role in developing marketing strategies that 
are more innovative, engaging, and effective in strengthening a brand’s image and 
identity, especially in the rapidly evolving era of Digital 5.0. The role of Visual 
Communication Design (VCD) within the creative agency industry serves as a 
visual communication tool that can deliver brand messages in a way that is more 
easily understood, aesthetically pleasing, and visually appealing. In this context, 
Kopcus Digital emerges as one of the digital agencies based in Indonesia, affiliated 
with Kopi Chuseyo, a K-pop-themed café targeting young audiences and Korean 
culture enthusiasts. Kopcus Digital focuses on brand development and promotion 
across various digital platforms, including social media, collaborations with Key 
Opinion Leaders (KOL), and the production of digital content tailored to its target 
audience. Universitas Multimedia Nusantara (UMN), as a university with a strong 
foundation in technology and communication, provides students with the 
opportunity to gain hands-on industry experience through internship programs. 
This program serves as an important bridge between the theoretical knowledge 
learned in the classroom and real-world professional practice. The writer chose 
Kopcus Digital as the place to undertake the internship due to its alignment with 
the VCD study program and a personal interest in digital branding and creative 
content. During the internship, the writer was assigned to the Graphic Design 
division and was involved in various processes of creating visual design assets for 
both internal needs and external brands collaborating with Kopcus Digital. 
Through this experience, the writer hopes to contribute meaningfully to the agency 
and further develop professional skills and insights 

 
Keywords: Agency, creative, digital, content, visual, design 
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