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PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL LOGO 

UNTUK INDFINITI 

 (Kristian Aliwarga) 

ABSTRAK 

 

Indonesia merupakan salah satu negara dengan tingkat pengguna media sosial 

tertinggi. Masyarakat tidak hanya menggunakan media sosial tetapi juga 

memproduksi konten dan menjadikan influencer sebagai sebuah pekerjaan. Saat ini, 

tren influencer sedang didominasi oleh gen z dan juga millennials. Pertumbuhan 

influencer pun semakin meningkat jumlahnya. Namun, influencer pemula atau yang 

biasa dikenal sebagai nano dan micro influencer mengalami berbagai 

permasalahan, salah satunya tidak paham strategi pembuatan konten yang menarik 

untuk meningkatkan performa akun media sosial agar mampu menghasilkan 

revenue. Penelitian yang dilakukan bertujuan untuk mencari tahu lebih dalam lagi 

permasalahan yang dihadapi nano dan micro influencer sehingga dapat 

menghasilkan solusi yang tepat dan berbasis ICT. Selan itu, teori utama yang 

digunakan untuk melakukan penelitian dan perancangan ini adalah design thinking 

yang terdiri dari empathize, define, ideate, prototype, dan test. Hasil penelitian 

menunjukkan banyaknya nano dan micro influencer yang membutuhkan bantuan 

berupa face to face mentoring bersama dengan macro atau mega influencer agar 

bisa menjawab kebingungan dan permasalahan yang ada. Berdasarkan penelitian 

yang dilakukan, dapat disimpulkan bahwa banyak nano dan micro influencer yang 

sudah mengetahui teori pembuatan konten, tetapi sulit untuk 

mengimplementasikannya. Maka dari itu, face to face mentoring bersama pakar 

dapat menjadi solusi yang tepat untuk mengetahuhi permasalahan yang dialami 

masing-masing influencer secara langsung. Adapun mentor yang bervariasi sesuai 

dengan niche konten dapat diakses melalui website Indfiniti. Namun sebelumnya, 

platform edukasi ini juga membutuhkan identitas visual berupa logo sebagai tanda 

pengenalan. 

 

Kata kunci: Logo, Nano influencer, Gen z 
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VISUAL IDENTITY LOGO DESIGN 

FOR INDFINITI 

 (Kristian Aliwarga) 

ABSTRACT (English) 

Indonesia is one of the countries with the highest level of social media users. People 

not only use social media but also produce content, making influencers an 

occupation. Currently, the influencer trend is dominated by gen z and millennials. 

The growth of influencers is also increasing in number. However, beginner 

influencers or commonly known as nano and micro influencers experience various 

problems, one of which is not understanding the strategy of creating interesting 

content to improve the performance of social media accounts in order to generate 

revenue. The research conducted aims to find out more about the problems faced 

by nano and micro influencers so that they can produce appropriate and ICT-based 

solutions. In addition, the main theory used to conduct this research and design is 

design thinking which consists of empathize, define, ideate, prototype, and test. The 

results of the study showed that many nano and micro influencers needed assistance 

in the form of face-to-face mentoring with macro or mega influencers in order to 

answer the confusion and problems that existed. Based on the research conducted, 

it can be concluded that many nano and micro influencers already know the theory 

of content creation, but find it difficult to implement it. Therefore, face-to-face 

mentoring with experts can be the right solution to find out the problems 

experienced by each influencer directly. Mentors who vary according to content 

niche can be accessed via the Indfiniti website. Moreover, this educational platform 

also need a visual identity in the form of a logo as a sign of recognition. 

 

Keywords: Logo, Nano influencer, gen z 
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