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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK UMKM

TAHNIA DIMSUM DI KELURAHAN MEDANG

(Nancy Serafina Nugroho)

ABSTRAK

Program Merdeka Belajar Kampus Merdeka Cluster Proyek Desa dilakukan dengan
tujuan untuk membantu mengembangkan dan memperluas potensi UMKM di
berbagai daerah melalui kerja sama yang dilakukan antara universitas, mahasiswa,
dengan masyarakat setempat. Penelitian ini berfokus pada perancangan media
promosi untuk UMKM Tahnia Dimsum, sebuah UMKM yang beroperasi di
Kelurahan Medang, Kota Tangerang Selatan. UMKM Tahnia Dimsum bergerak di
bidang kuliner, UMKM ini menjual produk dimsum dan susu kacang dengan harga
yang terjangkau. Namun, Tahnia Dimsum memiliki masalah dalam strategi
pemasaran dan promosi digital. Melalui observasi, ditemukan bahwa promosi
Tahnia Dimsum masih sangat minim, baik dari segi visual maupun komunikasi.
Maka dari itu, tujuan dari penelitian ini adalah untuk merancang media promosi
yang mampu meningkatkan potenst UMKM. Metode perancangan yang digunakan
mengacu pada teori Robin Landa dalam Advertising by Design, yang mencakup
tahapan orientasi, analisis, konsepsi, desain, dan implementasi. Hasil dari
perancangan ini diharapkan dapat meningkatkan efektivitas media promosi digital
Tahnia Dimsum melalui desain visual dan strategi komunikasi yang dibutuhkan di
media sosial. Dengan demikian, penelitian ini berkontribusi dalam membantu
UMKM mengembangkan strategi pemasaran yang lebih baik serta meningkatkan
pemahaman pelaku terhadap pentingnya promosi yang inovatif agar bisa bersaing
di pasar.

Kata kunci: Tahnia Dimsum, UMKM, Media Promosi
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DESIGNING PROMOTIONAL MEDIA FOR MSME

TAHNIA DIMSUM IN MEDANG VILLAGE

(Nancy Serafina Nugroho)

ABSTRACT (English)

The MBKM Cluster Proyek Desa program aims to assist in developing and
expanding the potential of MSMEs in various regions through collaboration
between universities, students, and local communities. This study focuses on
designing promotional media for Tahnia Dimsum, a Micro, Small, and Medium
Enterprise (MSME) operating in Kelurahan Medang, South Tangerang City.
Tahnia Dimsum operates in the culinary field, selling dim sum and soy milk at
affordable prices. However, the business faces challenges in its marketing strategy
and digital promotion. Through observation, it was found that Tahnia Dimsum's
promotional efforts remain very limited, both in terms of visuals and
communication. Therefore, this study aims to design an effective promotional
strategy to increase the brand awareness of this MSME. The design method used
refers to Robin Landa's Advertising by Design theory, which includes the stages of
orientation, analysis, conception, design, and implementation. The results of this
design are expected to enhance the effectiveness of Tahnia Dimsum’s digital
promotional media through improved visual design and communication strategies
on social media. Thus, this research contributes to helping MSMEs develop better
marketing strategies and increasing business owners' understanding of the
importance of innovative promotion to compete in the market.

Keywords: Tahnia Dimsum, MSMESs, Promotional Media
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