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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UMKM 

CURUG SANGERENG SNACKS DI  

DESA CURUG SANGERENG  

 (Teddy Kurniawan) 

 

ABSTRAK 
 

Desa Curug Sangereng merupakan sebuah desa di Kelapa Dua, Tangerang yang 
bergerak di bidang industri kerajinan, industri rumahan, dan jasa/perdagangan. 
Salah satu bidang yang paling menjanjikan di desa ini adalah industri 
jasa/perdagangan, salah satunya UMKM Curug Sangereng Snacks. UMKM Curug 
Sangereng Snacks merupakan sebuah UMKM yang didirikan oleh karang taruna 
desa Curug Sangereng dan telah berdiri semenjak tahun 2019. UMKM ini didirikan 
dengan tujuan membantu meningkatkan ekonomi desa. Namun, UMKM ini 
menghadapi suatu kendala, dimana target audiens Curug Sangereng Snacks tidak 
mengetahui keberadaan UMKM tersebut. Hal ini terjadi akibat penggunaan media 
promosi yang tidak relevan untuk menjangkau audiens secara masal seperti 
Whatsapp dan mouth to mouth. Perancangan media promosi ini menggunakan 
metode kualitatif yang meliputi observasi lapangan, wawancara dengan pemilik 
UMKM, dan studi Pustaka. Hasil perancangan ini mencakup motion graphics, 
fotografi produk, dan desain sosial media yang disesuaikan dengan target audiens. 
Dengan perancangan media promosi, tentunya akan membantu meningkatkan 
perekonomian desa Curug Sangereng dan memajukan UMKM Curug Sangereng 
Snacks. 
 

Kata kunci: media promosi, UMKM desa, perekonomian desa 
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PROMOTIONAL MEDIA DEVELOPMENT FOR  

CURUG SANGERENG SNACKS SME IN  

CURUG SANGERENG VILLAGE 

 (Teddy Kurniawn) 
 

ABSTRACT (English) 
 
Curug Sangereng Village is a village in Kelapa Dua, Tangerang, that engages in 
the handicraft industry, home industries, and trade/services sector. One of the most 
promising sectors in this village is trade/services, particularly represented by the 
small business Curug Sangereng Snacks. Established by the village’s youth 
organization in 2019, this SME aims to enhance the local economy. However, 
Curug Sangereng Snacks faces a major challenge: its target audience is unaware 
of its existence. This issue arises due to the use of ineffective promotional media, 
such as WhatsApp and word-of-mouth marketing, which are not suitable for 
reaching a mass audience. The development of promotional media in this study 
employs qualitative methods, including field observations, interviews with the SME 
owner, and literature studies. The final outcomes of this project include motion 
graphics, product photography, and social media designs tailored to the target 
audience. This promotional media design is expected to contribute to the economic 
growth of Curug Sangereng Village and support the advancement of Curug 
Sangereng Snacks. 
 

Keywords: promotional media, village SMEs, village economy 
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