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PERANCANGAN BRAND IDENTITY 

BOX OF YOU 

 (Owen Montana) 

ABSTRAK 

 

Hadiah tak lagi dimaknai sekedar benda fisik, melainkan sebagai tempat untuk 

menyampaikan cerita, kenangan, dan keterikatan emosional. Disini "Box of You" 

hadir sebagai jawaban atas kebutuhan generasi muda akan kado yang personal dan 

bermakna. Laporan ini membahas perancangan identitas merek untuk bisnis kotak 

hadiah personalisasi tersebut, dengan fokus pada preferensi Gen Z yang 

mengutamakan tiga aspek utama, yaitu personalisasi sebagai bentuk ekspresi diri, 

keberlanjutan lingkungan sebagai wujud kepedulian terhadap keberlangsungan, 

serta dukungan terhadap produk lokal sebagai bentuk apresiasi terhadap karya anak 

bangsa. Penelitian ini bertujuan merancang brand identity yang tidak hanya 

merepresentasikan bisnis "Box of You", tetapi juga sesuai dengan preferensi dan 

nilai yang dipegang generasi Z. Teori perancangan brand identity dari Alina 

Wheeler digunakan sebagai landasan dalam merancang identitas bisnis Box of You. 

Metode penelitian yang digunakan adalah metode campuran (mixed methods), 

diantaranya adalah Focus Group Discussion (FGD) dan penyebaran kuesioner guna 

memperoleh data yang lebih relevan terhadap tujuan perancangan. 

 

Kata kunci: Perancangan Logo, Brand Identity, Personalisasi 
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BRAND IDENTITY DESIGN FOR 

BOX OF YOU 

 (Owen Montana) 

ABSTRACT (English) 

Gifts are no longer just about physical items, but rather as a medium to convey 

stories, memories, and emotional connections. In this context, "Box of You" 

emerges as a response to younger generations' demand for personalized and 

meaningful presents. This report examines the design of brand identity for this 

personalized gift box business, focusing on the preferences of millennials and Gen 

Z, who prioritize three key aspects: personalization, environmental sustainability, 

and support for local products. The aim of this research is to design a brand identity 

that not only represents the essence of the "Box of You" business, but also aligns 

with the values and preferences upheld by Generation Z. The theoretical foundation 

for this project is based on Alina Wheeler’s brand identity design framework. The 

research method applied is a mixed methods approach, including Focus Group 

Discussions (FGD) and questionnaires, to gather more relevant and comprehensive 

data in support of the design objectives.  

 

Keywords: Logo Design, Brand Identity, Personalization 
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