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PERANCANGAN WEBSITE  

BRAND BOX OF YOU 

 (Elmo Chang You Shen) 

ABSTRAK 

Untuk menciptakan bisnis dengan penerapan ICT, Box of You menentukan 

penggunaan media website sebagai media penjualan resmi dan penggunaan website 

terpisah untuk tes kepribadian. Pemilihan penggunaan media website ini didasari 

oleh penelitian mengenai pentingnya internet marketing dalam perkembangan 

sebuah bisnis. Dari sebab itu juga, Box of You memutuskan untuk menggunakan 

media online sebagai media utama pemasaran dan penjualan. Dalam perancangan 

website ini, digunakan metode design thinking process yang terdiri dari lima 

tahapan yaitu Empathize, Ideate, Define, Protoype dan Test. Penggunaan metode 

ini diperlukan untuk menciptakan alur kerja yang lebih efisien, serta mengutamakan 

pengalaman pengguna dengan mempertimbangkan masukan dari hasil pengujian. 

Perancangan website dimulai dengan penentuan alur penggunaan melalui user 

journey, information architecture, dan sketsa perancangan manual. Proses digital 

baru dapat dimulai setelah melalui tahapan tersebut, yang kemudian akan 

dipamerkan melalui acara Demo Day dan Exhibition. Pada tahap terakhir yaitu Test, 

umpan balik dari pengujian prototype ditampung untuk pengembangan selanjutnya 

pada website.  

 

Kata kunci: Perancangan website, internet marketing, design thinking process 
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BOX OF YOU BRAND  

WEBSITE DEVELOPMENT 

 (Elmo Chang You Shen) 

ABSTRACT (English) 

To establish an ICT-driven business, Box of You opted for a dedicated e-commerce 

website for official sales, including the personality test. This choice of website as a 

medium was based on research highlighting the importance of internet marketing 

in business development. Consequently, Box of You decided to primarily utilize 

online media for both marketing and sales. The Design Thinking process was 

employed in the website's development, comprising five stages: Empathize, Ideate, 

Define, Prototype, and Test. This methodology was crucial for creating an efficient 

workflow and prioritizing user experience by incorporating feedback from 

prototype testing. Website design commenced with firstly determining the user flow 

through user journey mapping, information architecture, and some manual design 

sketches. The digital process began after these stages were completed and was 

showcased on Demo Day and Exhibition. During the final Test phase, feedback 

from prototype testing was collected for further website development. 

 

 

Keywords: Website development, internet marketing, design thinking process 
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