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PERANCANGAN DESAIN PRODUK

CUSTOMIZE GIFT BOX OF YOU
(Felisa Sandra)

ABSTRAK

Industri gifting memiliki potensi pasar yang besar karena keterkaitannya dengan
aspek emosional dalam pemberian hadiah. Oleh karena itu, personalisasi dalam
gifting menjadi tren yang terus berkembang. Perancangan ini dilatarbelakangi oleh
tren personalisasi yang terus meningkat, khususnya di kalangan Gen Z yang
menghargai keunikan serta nilai emosional dalam pemberian hadiah. Metode yang
digunakan meliputi studi literatur, penyebaran kuesioner, dan Focus Group
Discussion (FGD) untuk memperoleh insight terkait perilaku konsumen, preferensi
desain, serta fitur produk yang diharapkan. Hasil riset menunjukkan bahwa
konsumen mengutamakan kualitas produk, harga yang terjangkau, dan opsi
personalisasi dalam memilih hadiah. Gifthox yang dapat disesuaikan dengan
kepribadian penerima, dinilai memiliki daya tarik tinggi. Dalam perancangan
produk, fokus utama diarahkan pada fleksibilitas pilihan isi box, desain kemasan
yang eksklusif, serta pengalaman pengguna yang mudah dan menyenangkan.
Proses desain mengintegrasikan aspek fungsional, visual, dan emosional untuk
menciptakan giftbox yang menarik secara tampilan dan mampu memperkuat
hubungan antara pemberi dan penerima hadiah. Dengan demikian, Box Of You
diharapkan dapat menjadi solusi gifting modern yang personal, praktis, dan relevan
dengan gaya hidup masyarakat masa kini.

Kata kunci: Personalisasi, Hadiah, Kepribadian, Desain Produk, Kustomisasi
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PRODUCT DESIGN FOR THE

CUSTOMIZED GIFT BOX OF YOU

(Felisa Sandra)

ABSTRACT (English)

The gifting industry holds significant market potential due to its strong connection
with the emotional aspect of giving. As a result, personalization in gifting has
become a growing trend. This design project is driven by the increasing trend of
personalization, particularly among Gen Z, who value uniqueness and emotional
significance in gift-giving. The methods used include literature review,
questionnaire distribution, and Focus Group Discussions (FGD) to gain insights
into consumer behavior, design preferences, and desired product features.
Research findings indicate that consumers prioritize product quality, affordable
pricing, and personalization options when selecting gifts. Gift boxes that can be
tailored to the recipient’s personality are considered highly appealing. The product
design focuses on flexible item selection, exclusive packaging design, and an easy
and enjoyable user experience. The design process integrates functional, visual,
and emotional aspects to create a gift box that is visually attractive and strengthens
the emotional bond between the giver and the recipient. Therefore, Box of You is
expected to become a modern gifting solution that is personal, practical, and
aligned with today’s lifestyle. |

Keywords: Personalization, Gift, Personality, Product, Customization
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