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PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL DAN KONTEN
PROMOSI UNTUK WEBSITE INKORA

(Jesselyn Natania)

ABSTRAK

Industri kreatif Indonesia berkembang pesat, namun freelancer di bidang desain
dan ilustrasi masih menghadapi kendala seperti sulitnya menjangkau pasar,
keamanan transaksi, dan minimnya platform lokal yang mendukung ekosistem seni
digital. Banyak seniman mengandalkan media sosial atau platform luar negeri
seperti VGen. Meskipun kredibel, platform ini masih memiliki keterbatasan dalam
aksesibilitas dan fitur bagi pasar lokal. Inkora hadir sebagai platform e-commerce
berbasis website yang dirancang untuk menghubungkan freelancer dengan klien
secara aman dan terpercaya. Perancangan ini menggunakan metode kualitatif
melalui survei dan wawancara dengan calon pengguna. Dari 35 responden survei,
mayoritas mengutamakan keamanan transaksi dan kemudahan menemukan
desainer dalam sebuah platform komisi. Wawancara dengan dua freelance designer
juga mengungkapkan tantangan dalam UI/UX dan sistem verifikasi pada platform
luar negeri. Hasil penelitian menunjukkan bahwa branding yang kuat, fitur yang
sesuai kebutuhan pasar lokal, dan strategi promosi berbasis komunitas dapat
meningkatkan daya tarik Inkora. Dengan pendekatan ini, Inkora diharapkan
menjadi solusi bagi seniman digital Indonesia dalam memperluas pasar dan
membangun ekosistem komisi seni yang lebih aman serta profesional.

Kata kunci: Website, Identitas Visual, Konten Promosi

i
Perancangan Identitas Visual..., Jesselyn Natania, Universitas Multimedia Nusantara



VISUAL IDENTITY AND PROMOTIONAL CONTENT FOR

INKORA WEBSITE

(Jesselyn Natania)

ABSTRACT (English)

Indonesia's creative industry is rapidly growing, yet freelancers in design and
illustration still face challenges such as market accessibility, transaction security,
and the lack of local platforms that support the digital art ecosystem. Many artists
rely on social media or international platforms like VGen, which, despite its
credibility, has limitations in accessibility and features tailored to the local market.
Inkora is designed as a web-based e-commerce platform that connects freelancers
with clients securely and reliably. This project utilizes qualitative methods,
including surveys and interviews with potential users. A survey of 35 respondents
revealed that most prioritize transaction security and the ease of finding designers
within a commission platform. Interviews with two freelance designers further
highlighted challenges in UI/UX and verification systems on international
platforms. The findings indicate that strong branding, features tailored to local
market needs, and community-driven promotional strategies can enhance Inkora’s
appeal. With this approach, Inkora aims to be a solution for digital artists in
Indonesia, helping them expand their market reach and establish a safer, more
professional commission ecosystem.

Keywords: Website, Visual Identity, Promotional Content
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