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PERANCANGAN UI/UX PADA WEBSITE COSMOSIZE
(Cleverine Abigael Mulyawan)

ABSTRAK

Berkembangnya pasar seni dipengaruhi dengan banyaknya kehadiran art market
dengan jumlah sekitar 32 lebih di Indonesia, khususnya di Pulau Jawa pada tahun
2024. Didukung dengan adanya sebuah trend yang diikuti oleh banyak penggemar
seperti Gen Z dan Alpha, mengenai koleksi trinkets yang digunakan dalam
mempersonalisasikan barang-barang yang digunakan dalam kegiatan sehari-hari
mereka. Trinkets atau juga disebut sebagai merchandise memiliki proses produksi
yang panjang dari tahap desain hingga sampai ke vendor percetakan. Mengulik
proses produksi tersebut, terdapat kebutuhan akan mock-up hasil produk yang
digunakan dengan tujuan sebagai gambaran realisasi produk yang akan dicetak.
Masalah yang dialami para kreator merchandise berdasarkan kuesioner dan
wawancara yang telah dilakukan, meliputi kesulitan mencari template mock-up
yang tepat sehingga menghabiskan banyak waktu dalam tahap tersebut. Dengan itu,
ide bisnis yang dibangun mencakup sebuah platform yang dapat memfasilitasi
kebutuhan untuk membuat mock-up merchandise baik dalam mendapatkan gambar
mock-up dan data rincian cetak. Platform akan berupa sebagai sebuah website,
dirancang menggunakan teori Design Thinking dari Interaction Design Foundation
untuk membangun UI/UX dari platform tersebut. Maka, Cosmosize hadir sebagai
ide bisnis yang dibangun dengan tujuan untuk mempermudah pekerjaan para
kreator merchandise dalam membuat mock-up merchandise dan komunikasi
dengan vendor percetakan melalui adanya file rincian cetak yang dapat dikirim
secara langsung.

Kata kunci: Merchandise, Mock-up, Website
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DESIGN OF COSMOSIZE WEBSITE’S UI/'UX

(Cleverine Abigael Mulyawan)

ABSTRACT (English)

The art market has a significant increase in popularity with many art conventions
appearing in Indonesia, about 32 art conventions in Java at 2024. An on-going
trend is also followed by many Gen Z and Alpha where they collect trinkets to
personalized their daily items. Trinkets or known as merchandise has its own
process of production consisting from designing the art until reaching the printing
stage. In part of the process, there's a need of mock-up where it's used to show what
the actual product would look like after its printing stage. Based on the conducted
questionnaire and interview, a problem existed amongst merchandise creators
where they have difficulty in finding the right template, hence wasting time at that
stage. With that being said, a business idea was built from the problem which is to
make a platform to make mock-up for merchandise, from getting the final mock-up
product to getting the merchandise printing details. The platform will be website
based, designed with Design Thinking, a theory from Interaction Design
Foundation to build its UI/UX. Hence, Cosmosize is made as a business idea,
focusing on helping to ease merchandise creators in the need to make mock-ups as
well as the communication with printing vendors through the merchandise printing
details that can be sent immediately.

Keywords: Merchandise, Mock-up, Website
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