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PERANCANGAN KAMPANYE PROMOSI  

WEBSITE COSMOSIZE 

 (Felice Fiorenza Yau) 

ABSTRAK 

 

Pada saat ini, Minat dalam trend koleksi merchandise menumbuhkan peluang usaha 

dalam bidang custom merchandising. Untuk dapat membuat semua desain para artis 

ini menjadi nyata, maka mereka beralih kepada vendor percetakan merchandise. 

Vendor tersebut berada pada e-commerce sehingga para desainer harus 

berkomunikasi dengan mereka serta membuat mock up produk yang mereka akan 

cetak agar dapat menghindari kesalahan pada saat melakukan produksi. Namun 

terdapat tantangan utama yaitu pembuatan mock up diketahui memerlukan waktu 

yang lama. Berdasarkan dari hasil analisa kualitatif yaitu wawancara dan kuantitatif 

yaitu kuesioner, diketahui juga bahwa di Indonesia juga tidak terdapat platform 

untuk mock up merchandise yang mudah untuk digunakan. Maka dari itu, muncul 

sebuah peluang untuk membuat bisnis mock up custom merchandising yaitu 

Cosmosize. Bisnis Cosmosize ini bertujuan agar para desainer dapat memiliki 

kemudahan dalam merancag mock up merchandise serta memiliki fitur untuk 

memberikan detil dari mock up yang telah dibuat guna untuk memberikan 

kemudahan pada saat berkomunikasi dengan vendor yang dituju. Dalam 

percancangan Cosmosize, dibutuhkannya media promosi agar bisnis dapat 

diketahui dan disebarkan kepada target market. Maka dari itu, dirancanglah sebuah 

kampanye promosi untuk Cosmosize.  

 

Kata kunci: Kampanye Promosi, Website, Custom Merchandising, Mock up 
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WEBSITE PROMOTION CAMPAIGN OF COSMOSIZE 

 (Felice Fiorenza Yau) 

ABSTRACT (English) 

At present, the growing interest in collectible merchandise trends has created 

business opportunities in the field of custom merchandising. For artist who wants 

to make their own merchandise, they turn to merchandise printing vendors. These 

vendors are from the e-commerce platforms, which require designers to 

communicate through chatting and create their own merchandise mock-ups before 

printing to avoid production problems. However, making a mock-up takes a long 

time. Based on qualitative analysis through interviews and quantitative analysis 

through surveys, it has also been found that Indonesia lacks an easy-to-use platform 

for merchandise mock ups. This presents an opportunity to establish a custom 

merchandising mock up business called Cosmosize. Cosmosize business aims to 

provide designers with an easier way to create merchandise mock ups while 

offering features that allow them to include details in their designs, and making 

their communication with vendors easier. In developing Cosmosize as a business, 

promotional media is needed to raise awareness and reach the target market. 

Therefore, a promotional campaign for Cosmosize has to be made. 

 

Keywords: Promotion Campaign, Website, Custom Merchandising, Mock up 
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