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PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL COSMOSIZE
(Angelly Steffyna Laurenza)

ABSTRAK

Perkembangan art market di Indonesia pada tahun 2024 meningkat signifikan,
dengan lebih dari 32 event yang secara kolektif menarik lebih dari 250.000
pengunjung dan 2.800 kreator seni. Popularitas merchandise juga tumbubh,
khususnya di kalangan anak muda yang gemar mengoleksi trinkets. Dalam proses
produksinya, mock-up berperan penting untuk memvisualisasikan desain sebelum
dicetak. Namun, banyak pekerja kreatif masih membuat mock-up secara manual,
yang memakan waktu dan terbatas dari segi kustomisasi. Berdasarkan survei
terhadap 84 pekerja kreatif, 56 responden mengaku kesulitan menemukan template
mock-up yang sesuai. Untuk menjawab tantangan ini, penulis dan tim
mengembangkan Cosmosize, sebuah platform berbasis web yang memungkinkan
pengguna mengunggah dan menyesuaikan desain dengan cepat dan efisien.
Perancangan ini tidak hanya bertujuan untuk memberikan solusi bagi pekerja
kreatif, tetapi juga untuk mendukung pertumbuhan industri kreatif di Indonesia.
Selain mengembangkan strategi bisnis, perancangan identitas visual Cosmosize
juga menjadi fokus utama guna membangun citra brand agar bisa berkompetisi di
industri kreatif. Dalam perancangannya, digunakan teori branding oleh Alina
Wheeler (2018) dengan metode pengumpulan data melalui kuesioner dan
wawancara. Dengan adanya identitas visual yang kuat, Cosmosize diharapkan dapat
menjadi platform yang relevan dan dapat membantu pekerja kreatif
memvisualisasikan produk mereka dengan mudah.

Kata kunci: industri kreatif, website mock-up, branding, identitas visual
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DESIGNING THE VISUAL IDENTITY OF COSMOSIZE

(Angelly Steffyna Laurenza)

ABSTRACT (English)

The development of the art market in Indonesia in 2024 has increased significantly,
with more than 32 events collectively attracting over 250,000 visitors and 2,800
artists. The popularity of merchandise has also grown, especially among young
people who enjoy collecting small trinkets. In the production process, mock-ups
play a crucial role in visualizing designs before they are printed. However, many
creative workers still make mock-ups manually, which is time-consuming and
limited in terms of customization. Based on a survey of 84 creative workers, 56
respondents stated that they had difficulty finding suitable and realistic mock-up
templates for their needs. To address this challenge, the author and team developed
Cosmosize, a web-based platform that enables users to upload and customize their
designs quickly and efficiently. This project not only aims to provide solutions for
creative workers but also to support the growth of Indonesia’s creative industry. In
addition to business strategy development, the visual identity design of Cosmosize
is also a key focus to establish the brand image and compete in the creative industry.
The design process is based on Alina Wheeler’s (2018) branding theory, with data
collected through questionnaires and interviews. With a strong visual identity,
Cosmosize is expected to become a relevant platform that helps creative workers
easily visualize their products.

Keywords: creative industry, mock-up website, branding, visual identity
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