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PERAN KONTEN KREATOR DALAM PEMBUATAN MEDIA

PROMOSI DIGITAL DI PT SERPONG CIPTA KREASI
(Gabriel Zefanya Paskah Runturambi)

ABSTRAK

Proses magang ini bertujuan untuk mendalami ilmu pengalaman bekerja di dunia
profesional di perusahaan PT Serpong Cipta Kreasi. Alasan bagaimana kantor
perusahaan ini menjadi pilihan tempat kerja karena merupakan salah satu anak
perusahaan Summarecon Agung Tbk yang berkomitmen untuk mengembangkan
kawasan tempat tinggal yang selaras dengan kebutuhan akan hunian serta
dilengkapi fasilitas yang mendukung gaya hidup modern. Sebagai mahasiswa
magang bagian tim promosi, penulis menjalankan tugas dan tanggung jawab
sebagai content creator dengan deskripsi pekerjaan videographer dan editor dalam
proses perencanaan, pengambilan gambar, hingga penyuntingan video. Konten
yang diproduksi bertujuan untuk memberikan informasi seputar jual beli dunia
properti sekaligus menyampaikan nilai kehidupan layak huni yang ditawarkan
kawasan melalui strategi marketing. Produksi dilakukan untuk kebutuhan promosi
bisnis properti Summarecon Serpong melalui media sosial di era digital yang sudah
berkembang dengan pesat. Selama masa magang, tidak ditemukan kendala yang
signifikan dan setiap tantangan dapat diatasi dengan solusi yang baik. Pengalaman
selama proses kerja magang tidak hanya meningkatkan keterampilan teknis dan
kreatif, tetapi juga memberikan gambaran nyata tentang alur kerja profesional
dalam pemasaran digital properti. Dengan demikian, hasil dari laporan ini dapat
mendorong mahasiswa Universitas Multimedia Nusantara (UMN) untuk dapat
merasakan pengalaman di dunia profesional yang serupa.

Kata kunci: PT Serpong Cipta Kreasi, content creator, promotion, videographer,

editor.
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THE ROLE OF CONTENT CREATOR IN CREATING DIGITAL
PROMOTIONAL MEDIA AT PT SERPONG CIPTA KREASI
(Gabriel Zefanya Paskah Runturambi)

ABSTRACT

This internship aims to gain in-depth experience and knowledge of working in a
professional environment at PT Serpong Cipta Kreasi. This company was chosen
as the internship placement because it is a subsidiary of Summarecon Agung Thk,
which is committed to developing residential areas that align with the need for
livable housing, supported by facilities that complement a modern lifestyle. As an
intern of the promotion team, the author carried out responsibilities as a content
creator, with a job description focusing on the role of videographer and editor from
planning, filming to video editing. The content produced was intended to provide
information related to the real estate market while also conveying the livability
values offered by the area through marketing strategies. Production was carried
out to support the promotion of Summarecon Serpong’s property business through
social media in today's rapidly growing digital era. During the internship, there
were no significant obstacles, and all challenges encountered were resolved
effectively. This internship experience not only enhanced the author's technical and
creative skills but also provided a real-world perspective on the professional
workflow within the realm of digital property marketing. Therefore, this report is
expected to encourage students of Universitas Multimedia Nusantara (UMN) to
pursue similar professional experiences.

Keywords: PT Serpong Cipta Kreasi, content creator, promotion, videographer,

editor.
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