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STRATEGI MARKETING DIGITAL DALAM

MEMASARKAN BRAND TERRAN

Naomi Kwan

ABSTRAK

Penelitian ini membahas strategi marketing digital yang digunakan dalam
memasarkan brand Terran, sebuah brand yang sedang berkembang di industri
kreatif. Fokus utama terletak pada bagaimana pendekatan secara digital melalui
media sosial, konten film sinematik, dan juga kolaborasi kreatif yang dapat
membangun kesadaran branding serta menjangkau target audiens secara efektif.
Metode yang digunakan meliputi observasi, analisis media digital, serta
keterlibatan langsung dalam proses pemasaran secara keseluruhan. Hasilnya
menunjukkan bahwa penggunaan narasi visual yang kuat, komunikasi brand
yang konsisten, serta penggunaan platform digital mampu meningkatkan daya
tarik dan visibilitas brand. Studi ini diharapkan dapat menjadi referensi bagi
pelaku usaha dalam merancang strategi digital yang relevan dan berdampak
dalam membangun identitas merek dan memasarkan nama untuk kalangan
masyarakat.

Kata kunci: Marketing Digital, Strategi, Pemasaran, Branding, Film Sinematik
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THE STRATEGY OF DIGITAL MARKETING TO MARKET
TERRAN BRAND

Naomi Kwan

ABSTRACT (English)

This study discusses the digital marketing strategies used to promote the brand
Terran, an emerging brand in the creative industry. The main focus is on how
digital approaches going through social media, cinematic film content, and
creative collaborations that can build brand awareness and effectively reach the
target audience. The methods used include observation, digital media analysis,
and direct involvement in the overall marketing process. The results show that
strong visual storytelling, consistent brand communication, and effective use of
digital platforms can enhance the brand’s appeal and visibility. This study is
expected to serve as a reference for business practitioners in designing relevant
and impactful digital strategies for building brand identity.

Keywords: Digital Marketing, Strategy, Promotion, Branding, Cinematic Film
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