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PERAN CONTENT CREATOR DALAM

MEDIA SOSIAL @DARMADIDURIANTO

Sheren Oktiva Adam

ABSTRAK

Perkembangan pesat media sosial telah mengubah cara komunikasi dan
interaksi antara figur publik dan masyarakat, menjadikannya platform
strategis untuk membangun personal branding yang kuat. Bagi anggota
legislatif, seperti Dewan Perwakilan Rakyat (DPR), pemanfaatan media sosial
secara efektif menjadi krusial dalam meningkatkan visibilitas dan
kepercayaan publik. Laporan magang ini menganalisis peran content creator
dalam membentuk citra positif Prof. Darmadi Durianto, anggota DPR R,
melalui akun media sosial @damardidurianto. Strategi yang diterapkan
meliputi komunikasi terbuka dan konsisten, penyajian konten edukatif dan
informatif, serta interaksi langsung dengan konstituen untuk membangun
hubungan yang lebih erat. Optimalisasi algoritma platform juga dilakukan
guna meningkatkan jangkauan dan engagement dengan audiens. Hasilnya
menunjukkan peningkatan signifikan dalam visibilitas dan citra positif Prof.
Darmadi Durianto di mata publik, memperkuat posisinya sebagai figur publik
yang kredibel dan dekat dengan masyarakat.

Kata kunci: Media Sosial, Personal Branding, DPR RI, Content Creator,
dan Strategi Konten.
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THE ROLE OF CONTENT CREATOR ON

@DARMADIDURIANTO SOCIAL MEDIA

Sheren Oktiva Adam

ABSTRACT

The rapid development of social media has transformed communication and
interaction between public figures and society, making it a strategic platform
for building a strong personal brand. For legislative members, such as those
in the House of Representatives (DPR), effectively utilizing social media is
crucial to enhance visibility and public trust. This internship report analyzes
the role of content creators in shaping a positive image for Prof. Darmadi
Durianto, a member of the Indonesian House of Representatives, through the
social media account @damardidurianto. The strategies implemented include
open and consistent communication, presenting educational and informative
content, and direct interaction with constituents to build closer relationships.
Platform algorithm optimization was also conducted to increase reach and
engagement with the audience. The results indicate a significant improvement
in the visibility and positive image of Prof. Darmadi Durianto in the public
eye, reinforcing his position as a credible public figure who is approachable
to the community.

Keywords: Social Media, Personal Branding, House of Representatives,
Content Creator, Content Strategy
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