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DRGANISASI

oran-restoran

Indonesia ikasi peluncurkan

PergiKuli arta Barat,

ag ing Bergiulpep mgelikighepih i 1490. enggun tif, dan
berhasilJen(mi rin¥t pgma d ams‘][egjri O\Ispit%;vieaSestoran,
tentunyMak wa nEyeaTEan rforM tetEpla PtgiKAer juga
membangun kepercayaan dengan review jujur dari pelanggan. Pada tahun 2019

PergiKNr m@mb@(an Aegi Nne a-cF/ati(AelalRenyAggaraan

berbagai event, salah satunya adalah Festival kuliner , dan pada tahun 2023
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PergiKuliner semakin mengembangkan event dengan mengadakan Pop Up Festival
(F&B dan Multiproduk) yang
wilayah Jabodetabek

getiap bulannya dan tersebar di

Indonesia

¢ dapat mendukung
kegiatan-kegiatan opere yang dimiliki oleh

perusahaan. Berikut struktur organisasinya:

Struktur Organisasi PergiKuliner

Marketing
Communication
Department

T Design &
Copywriter
Department

Sales

Department Department

Android Developer Graphic Designer Public Relation

iOS Developer riter Surveyor Event Marketing

UNIVERSITAS
Mrte‘.ej korlilika perr*sarMngatEntinagi l'erbaAinisiatif

dan oierasi komersial perusahaan. Departemen komunikasi Emasaran

ara bertSi ac, kuliNuntuInen atkaResa

PergiKuliner dan partisipasi penggemar kuliner, salah satunya adalah bazar

menyel merek
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bulanan. Departemen komunikasi pemasaran mendukung semua kegiatan untuk

meningkatkan pengenalan penggemar kuliner dengan

struktur organisasi sej
Struktur Organisasi
Marketing Communication Department

Head of Marketing
Communication

Event Marketing
Specialist

Event
Marketing

Public
Relation

Marketing
Communication
Executive

Event Marketing
Executive

Marketing
Communication
Intern

Berikut
dibawah Departem<t

Osisi yang berada

A. Head of Marketing

Bertanggung jawab dalam mengelola dan mengawasi seluruh tahapan acara,

mulai dari perencanaan, persiapan, pelaksanaan, hingga evaluasi. Mengambil

B. Event Marketing Specialist

Berla_rjgu:Nawal dM. nEncaRan s m'njaq:karAentslai dari

pencarian venue, pembuatan proposal, negosiasi haria pencarian tenant,

braM (Uratel‘_kxezI unh'c meM&m&n e
t tetjevengnemAltorleannTeve Adan rﬁkukﬁzvaluaﬁ
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event. Memastikan event berjalan dengan lancar dan menjadi koordinator

lapangan saat event berjalaa

. Marketing Comyg

Bertugas dalg i event yang akan

event berjalan.

alam mencari
tenant unt® asi dala PergiKuliner,
elakukan evaluasi
menyeluruh setelal
. Marketing Communicatio
Bertugas dalam memperkenalkan PergiKuliner kepada pengguna baru dengan

mengadakan kegiatan meet-up, membuat konten sosial media, membantu

sesuai
gan ke

berbagai event untuk memproleh kontak tenant, penulis juga turut berperan

sdeforsfNiarbes\lien B oG s sun St cvert
"MULTIMEDIA
NUSANTARA
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