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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI DIGITAL DI KOPCUS 

DIGITAL 

 El Myrell Aubrey A P 

ABSTRAK 
 

 

Dunia digital memungkinkan komunikasi dua arah, dalam dunia bisnis, merek lebih 

mampu berkomunikasi kepada pelanggannya secara terbuka dari pada media 

offline. Dengan adanya internet, dunia digital menjadi bagian dari kebutuhan sehari-

hari hidup masyarakat yang semakin modern. Maka dari itu, peran agensi digital 

sangat dibutuhkan yaitu untuk membantu merek mempromosikan produk atau 

jasanya, melalui aktivitas pemasaran seperti menggunakan media sosial, yang 

bertujuan untuk meningkatkan exposure merek dan penjualan. Kopcus Digital 

adalah sebuah agensi kreatif digital dibawah naungan Kopi Chuseyo, yang berfokus 

pada pemasaran secara digital bertujuan untuk membangun branding merek yang 

unik, dengan cara mengikuti tren yang sedang ramai, menggunakan kolaborasi Key 

Opinion Leaders, juga mengandalkan pemikiran Gen Z yang selalu kreatif dan 

fresh, dimana tujuan pemasaran dipastikan selaras dengan target market yang telah 

ditetapkan. Kegiatan magang dilaksanakan dengan posisi sebagai desainer grafis, 

yang bertujuan untuk mengaplikasikan ilmu dan keterampilan yang diperoleh 

selama studi di jurusan Desain Komunikasi Visual, Universitas Multimedia 

Nusantara. Melalui program magang merdeka ini memberikan wawasan yang 

sangat berguna dalam memahami alur kerja dunia kreatif digital. Dengan 

pengalaman ini, diharapkan penulis dapat lebih mengasah kemampuan teknis dan 

soft skill, serta lebih siap menghadapi dunia kerja profesional di bidang desain 

komunikasi visual. 
 

Kata kunci: Desainer grafis, digital, kreatif, agensi, magang 
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DESIGNING DIGITAL PROMOTIONAL MEDIA AT KOPCUS 

DIGITAL 

El Myrell Aubrey A P 

ABSTRACT 

 

The digital world enables two-way communication. In the business landscape, 

brands are now more capable of engaging with their customers openly compared 

to offline promotional media. With the presence of the internet, the digital world 

has become an essential part of modern daily life. Therefore, the role of digital 

agencies is increasing, to help brands promote their products or services through 

marketing activities such as social media, aiming to boost brand exposure and drive 

sales. Kopcus Digital is a creative digital agency under Kopi Chuseyo company, 

focusing on digital marketing strategies to build unique brand identities. The 

agency adopts for you page (FYP) trends, collaborates with Key Opinion Leaders 

(KOLs), and relies on the fresh and creative thinking of Gen Z to ensure marketing 

objectives align with the brand’s target audience. The internship was carried out 

in the position of a graphic designer, with the objective of applying the knowledge 

and skills acquired during the Visual Communication Design program at 

Multimedia Nusantara University. This “Merdeka Internship” program has 

provided valuable insights into the workflow of the digital creative industry. 

Through this experience, the writer hopes to further sharpen both technical and soft 

skills, and be better prepared to enter the professional world in the field of visual 

communication design. 

 

 

Keywords: Graphic designer, digital, creative, agency, internship 
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