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PERANCANGAN KONTEN VIDEO DIGITAL MARKETING 

UNTUK BRAND ROCKY’S BBQ 

(Justin Teng) 

ABSTRAK 
 

 
Magang merupakan suatu proses pembelajaran yang dilaksanakan di dunia nyata, dengan 
dilakukannya bimbingan oleh para ahli di bidang tertentu dengan cara mengerjakan 
aktivitas langsung serta menyelesaikan permasalahan yang ada di lingkungan sekitar. 
Dengan berkembangnya industri kreatif, seorang mahasiswa desain komunikasi visual 
harus dapat beradaptasi dan menjadi pribadi yang siap terjun ke dalam industri kreatif. 

Melalui program magang, mahasiswa dapat meningkatkan wawasan dan keterampilan, 

serta memperoleh pengalaman kerja secara langsung di industri kreatif. Sebagai bentuk 
pelaksanakan program magang, penulis bekerja di agensi kreatif Double S yang berfokus 
pada layanan komprehensif yang dirancang untuk meningkatkan kehadiran media sosial 
sebuah merek. Program magang ini berlangsung sesuai dengan kontrak kerja, yang 
dilaksanakan selama 6 bulan dimulai dari tanggal 1 Februari 2025 hingga 1 Agustus 2025.  

Dalam proses pelaksanaan magang, penulis secara utama melakukan perancangan di media 

promosi dan pemasaran digital yang berbasis video dengan mengerjakan proses pembuatan 
dan pengeditan video pemasaran Tiktok dan Instagram, khususnya untuk merek Rocky’s 
BBQ. Melalui proses perancangan ini, penulis memperoleh banyak pengalaman terkait 
sistem dan alur kerja di sebuah agensi kreatif, mulai dari menerima brief klien hingga 
eksekusi media promosi dengan proses kerja mencakup penerimaan brief, penentuan 

konsep dan referensi, pembuatan copywriting, koordinasi pengambilan gambar, hingga 

pengeditan offline dan online. Pengeditan dilakukan secara bertahap, dimulai dengan 
penyusunan alur cerita (cut to cut), dilanjutkan dengan penambahan efek suara, visual, 
musik, serta color grading. 

 

Kata kunci: Magang, Pemasaran Digital, Video 
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DIGITAL MARKETING VIDEO CONTENT DESIGN 

FOR ROCKY’S BBQ BRAND  

(Justin Teng) 

ABSTRACT 

 

Internship is a learning process carried out in the real world, with guidance from 

experts in certain fields by doing direct activities and solving problems in the 

surrounding environment. With the development of the creative industry, a visual 

communication design student must be able to adapt and become a person who is 

ready to enter the creative industry. Through the internship program, students can 

improve their knowledge and skills, as well as gain direct work experience in the 

creative industry. As a form of implementing the internship program, the author 

works at Double S creative agency which focuses on comprehensive services 

designed to increase a brand's social media presence. This internship program took 

place in accordance with the work contract, which was carried out for 6 months 

starting from February 1, 2025 to August 1, 2025.  In the process of carrying out 

the internship, the author mainly designs in video-based digital promotion and 

marketing media by working on the process of creating and editing Tiktok and 

Instagram marketing videos, especially for the Rocky's BBQ brand. Through this 

design process, the author gained a lot of experience related to the system and 

workflow in a creative agency, from receiving client briefs to executing promotional 

media with work processes including receiving briefs, determining concepts and 

references, creating copywriting, coordinating shooting, to offline and online 

editing. Editing is done in stages, starting with the preparation of the storyline (cut 

to cut), followed by the addition of sound effects, visuals, music, and color grading. 

 

 

Keywords: Internship, Digital Marketing, Video 
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