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PERANCANGAN DESAIN MEDIA SOSIAL 

DI KOLE STUDIO 

Jocelyn Ameris Raharjo 

ABSTRAK 

Melalui Program Magang Merdeka (Magang Track 1), penulis mendapatkan 

pengalaman langsung dalam industri kreatif, khususnya di bidang desain media 

sosial. Seiring dengan meningkatnya peran media sosial dalam strategi pemasaran, 

kebutuhan akan desain visual yang menarik dan efektif pun semakin besar. Oleh 

karena itu, penulis memilih Kole Studio sebagai tempat magang untuk 

memperdalam hard skills dalam desain media sosial dan video editing dari sebuah 

konten digital, serta mengembangkan soft skill dalam kedisiplinan, kemandirian, 

dan manajemen waktu. Kole Studio merupakan agensi kreatif yang berfokus pada 

branding dan desain, mencakup identitas visual, strategi komunikasi, dan 

pengelolaan media sosial. Selama magang, penulis berkontribusi dalam proses 

pembuatan desain dan video untuk media sosial, mengembangkan konsep kreatif, 

serta bekerja sama dengan tim dalam menghasilkan visual konten yang sesuai 

dengan kebutuhan klien. Selain meningkatkan keterampilan desain grafis, penulis 

juga mempelajari strategi advertising, proses kerja sebuah agensi kreatif, dan cara 

berkomunikasi secara profesional di lingkungan kerja. Pengalaman ini memberikan 

wawasan yang lebih dalam mengenai industri desain serta menjadi bekal berharga 

untuk mengembangkan karier di bidang kreatif. 

 
Kata kunci: magang, industri kreatif, desain, media sosial, iklan digital 
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DESIGNING SOCIAL MEDIA CONTENT 

AT KOLE STUDIO 

Jocelyn Ameris Raharjo 

ABSTRACT 

The Merdeka Internship Program (Internship Track 1) provided the author with 

hands-on experience in the creative industry, particularly in social media design. 

As social media plays an increasingly important role in marketing strategies, the 

demand for engaging and visually compelling content continues to rise. Kole Studio 

was chosen as the internship placement to enhance hard skills in social media 

design and video editing while also developing soft skills such as discipline, 

independence, and time management. As a creative agency, Kole Studio focuses on 

branding and design, offering services in visual identity, communication strategy, 

and social media management. Throughout the internship, the author contributed 

to designing social media content, editing videos, developing creative concepts, and 

collaborating with the team to produce visuals that met client needs. In addition to 

strengthening graphic design abilities, the experience provided valuable insights 

into advertising strategies, creative agency workflows, and professional 

communication in the workplace. This internship became an essential learning 

experience, offering a strong foundation for future career in the creative industry. 

 

Keywords: internship, creative industry, social media design, branding, digital 

advertising 
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