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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI EVENT
BRAND VINYARD DI PT TANJUNGWANGI MAKMUR

SENTOSA (RETAIL ORANG TUA GROUP)
(Tania Adeline)

ABSTRAK

Industri ritel minuman beralkohol di Indonesia menunjukkan pertumbuhan yang
signifikan, sehingga membutuhkan strategi pemasaran yang tepat sasaran dan
efektif. PT Tanjungwangi Makmur Sentosa (Retail Orang Tua Group) merupakan
salah satu perusahaan yang memanfaatkan media promosi sebagai sarana
komunikasi visual untuk memperkuat identitas merek dan menjangkau konsumen
secara lebih luas. Penulis memilih perusahaan ini sebagai tempat magang
kewirausahaan dengan tujuan memahami secara langsung proses perancangan
media promosi yang efektif, sekaligus mengembangkan keterampilan di bidang
desain grafis. Selama menjalani magang sebagai Graphic Designer Intern, penulis
terlibat dalam pembuatan materi promosi digital dan cetak untuk berbagai brand,
seperti Vinyard, Oversmoked, dan Winederland. Penulis juga turut ambil bagian
dalam proyek-proyek besar, termasuk desain media untuk event, konten media
sosial, katalog produk, e-commerce, hingga materi promosi untuk toko offline.
Tantangan utama adalah tenggat waktu yang ketat, yang mendorong penulis untuk
tetap profesional, disiplin, dan mampu bekerja secara efisien di bawah tekanan.
Pengalaman ini memperkaya pemahaman penulis terhadap alur kerja desain dalam
industri retail minuman beralkohol yang dinamis dan kompetitif.

Kata kunci: Magang kewirausahaan, Desain Grafis, Retail
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DESIGNING PROMOTIONAL MEDIA FOR THE
VINYARD BRAND EVENT AT PT TANJUNGWANGI MAKMUR

SENTOSA (RETAIL ORANG TUA GROUP)
(Tania Adeline)

ABSTRACT

The alcoholic beverage retail industry in Indonesia has shown significant growth,
necessitating targeted and effective marketing strategies. PT Tanjungwangi
Makmur Sentosa (Retail Orang Tua Group) is one of the companies that utilizes
promotional media as a visual communication tool to strengthen brand identity and
broaden consumer reach. The author chose this company as the site for an
entrepreneurship internship with the aim of gaining direct insight into the process
of designing effective promotional media while also enhancing graphic design
skills. During the internship as a Graphic Designer Intern, the author was involved
in creating both digital and print promotional materials for various brands such as
Vinyard, Oversmoked, and Winederland. The author also participated in major
projects, including event media design, social media content, product catalogs, e-
commerce materials, and promotional content for offline stores. The primary
challenge encountered was meeting tight deadlines, which pushed the author to
remain professional, disciplined, and efficient under pressure. This experience
enriched the author's understanding of the design workflow within the dynamic and
competitive alcoholic beverage retail industry.

Keywords: Internship, Graphic Design, Retail
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