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PERANCANGAN KONTEN MEDIA SOSIAL  
ALFAMART RUN 

 (Catherine Cahaya) 

ABSTRAK 
 

 
Praktik kerja magang merupakan salah satu syarat kelulusan bagi seluruh 
mahasiswa Desain Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara. Melalui 
hal ini mahasiswa mendapatkan pengalaman kerja nyata serta dapat meningkatkan 
keterampilan profesional pada dunia kerja nyata. Penulis menjalankan program 
kerja nyata selama enam bulan di PT Sumber Alfaria Trijaya, Tbk, perusahaan ritel 
terkemuka yaitu minimarket Alfamart. Selama kerja magang, penulis berperan 
sebagai seorang desainer grafis yang bertanggung jawab dalam pembuatan konten 
media sosial Alfamart Run, yang meliputi desain feeds, reels, dan story. Selain itu 
penulis juga terlibat secara langsung untuk pembuatan desain kebutuhan toko 
Alfamart. Proses pembuatan desain menggunakan metode user centered design 
(UCD), yang meliputi analisis, desain, evaluasi, dan implementasi. Pengalaman 
magang di PT Sumber Alfaria Trijaya, Tbk, memberikan pengalaman yang 
berharga serta banyak pelajaran baru untuk diterapkan dikemudian hari sebagai 
seorang graphic designer yang profesional. 

 

Kata kunci: Desainer Grafis, Media Sosial, Konten 
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SOCIAL MEDIA CONTENT DESIGN OF ALFAMART RUN  

(Catherine Cahaya) 

ABSTRACT 
 

Internship practice is one of the graduation requirements for all Visual 
Communication Design students at Multimedia Nusantara University. Through 
this, students get real work experience and can improve professional skills in the 
real world of work. The author carried out a real work program for six months at 
PT Sumber Alfaria Trijaya, Tbk, a leading retail company, namely Alfamart 
minimarket. During the internship, the writer acts as a Marketing Design Internship 
who is responsible for creating social media content for Alfamart Run, which 
includes the design of feeds, reels, and stories. In addition, the author was also 
directly involved in the design of Alfamart's store needs. The design process uses 
the user centered design (UCD) method, which includes analysis, design, 
evaluation, and implementation. The internship experience at PT Sumber Alfaria 
Trijaya, Tbk, provided valuable experience and many new lessons to be applied in 
the future as a professional graphic designer. 

 

Keywords: Graphic Designer, Social Media, Content 
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