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PERANCANGAN VISUAL SOSIAL MEDIA  

DI PT TITIK TEMU INDONESIA 
 (Jesselyn Jane) 

ABSTRAK 
 

 

Dalam industri makanan dan minuman, konten visual memiliki peranan penting 

dalam menarik perhatian audiens serta membangun identitas brand. Magang yang 

dilakukan oleh penulis di PT Titik Temu Indonesia, perusahaan yang bergerak di 

bidang food and beverage dengan brand utama .TEMU Coffee, bertujuan untuk 

mengembangkan keterampilan desain grafis melalui praktik langsung di 

lingkungan profesional. Teori utama yang mendasari kegiatan ini mengacu pada 

konsep komunikasi visual dalam ranah pemasaran digital, yang menekankan 

pentingnya visual branding serta daya tarik estetika untuk memperkuat pesan brand 

kepada audiens. Selama enam bulan magang, penulis terlibat dalam berbagai 

kegiatan seperti merancang konten media sosial, membuat materi promosi offline 

(collateral), serta mendukung pengambilan foto dan video untuk kebutuhan 

promosi visual. Kegiatan ini memungkinkan penulis untuk memahami alur kerja 

kreatif dalam industri F&B sekaligus meningkatkan kemampuan soft skill dan hard 

skill, seperti komunikasi tim, ketepatan waktu, serta penguasaan perangkat desain. 

Magang ini juga memberikan wawasan mengenai bagaimana strategi visual 

diimplementasikan dalam branding harian dan kampanye promosi. Dengan total 

640 jam kerja, pengalaman ini memberikan pembelajaran berharga dalam dunia 

kerja profesional yang relevan dengan bidang studi Desain Komunikasi Visual serta 

memperkuat kesiapan penulis dalam menghadapi tantangan industri kreatif setelah 

lulus kuliah. 
 

Kata kunci: magang, desain grafis, media sosial, industri makanan dan minuman 

  

Jesselyn Jane
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 SOCIAL MEDIA VISUAL DESIGN AT  

PT TITIK TEMU INDONESIA 

(Jesselyn Jane) 

ABSTRACT 
 

In the food and beverage industry, visual content plays a vital role in attracting 
audience attention and building brand identity. The internship carried out by the 
author at PT Titik Temu Indonesia, a company engaged in the food and beverage 
sector with its main brand .TEMU Coffee, aimed to develop graphic design skills 
through direct practice in a professional setting. The main theoretical framework 
used refers to visual communication within digital marketing, emphasizing the 
importance of visual branding and aesthetic appeal to strengthen brand messaging. 
During the six-month internship, the author was involved in various activities such 
as designing social media content, creating offline promotional materials 
(collateral), and assisting in photo and video production for promotional purposes. 
This experience allowed the author to understand the creative workflow within the 
F&B industry while enhancing both soft and hard skills, including team 
communication, time management, and proficiency in design tools. The internship 
also provided insights into how visual strategies are implemented in daily branding 
and promotional campaigns. With a total of 640 working hours, this program 
offered valuable learning experiences in a professional environment relevant to the 
field of Visual Communication Design and strengthened the author's readiness to 
face the challenges of the creative industry after graduation.  
 

Keywords: internship, graphic design, social media, food and beverage industry 
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