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Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia (pilih salah satu):

vl Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia
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PERANCANGAN E-MAGAZINE SEBAGAI
MEDIA PEMASARAN DIGITAL ARMANI EXCHANGE

DI PT KURNIA CIPTAMODA GEMILANG
(Clara Astika)

ABSTRAK

Magang merupakan program yang memberikan pengalaman kerja langsung bagi
mahasiswa/i untuk mempersiapkan diri menghadapi dunia kerja dan meningkatkan
keterampilan di bidang yang ditekuni. Selain menjadi salah satu syarat kelulusan di
Universitas Multimedia Nusantara, program ini juga bertujuan untuk mengembangkan soft
skill dan hard skill sebagai calon desainer, memahami alur kerja di industri, serta
membangun kesiapan karier di masa depan. Sebagai bentuk implementasi praktik di
industri kreatif, penulis melaksanakan magang di PT Kurnia Ciptamoda Gemilang, sebuah
perusahaan retail fashion premium yang menaungi berbagai merek ternama seperti Charles
& Keith, Pedro, Pomelo, Emporio Armani 7, dan Armani Exchange. Magang ini
berlangsung selama enam bulan dengan total 640 jam kerja sesuai ketentuan universitas.
Selama menjalani program magang, penulis memperoleh pengalaman dalam bidang desain
grafis dan mulai memahami bagaimana peran desain mendukung strategi digital marketing
melalui berbagai media online. Salah satu proyek utama yang dikerjakan penulis adalah e-
magazine untuk brand Armani Exchange, yang digunakan sebagai media pemasaran
digital. Dalam proyek ini, penulis mengasah keterampilan dalam tata letak, tipografi, serta
pemilihan elemen visual yang sesuai dengan identitas brand. E-magazine ini menampilkan
produk terbaru, kampanye visual, serta promosi dengan tampilan yang modern, dinamis,
dan mencerminkan karakter khas dari Armani Exchange. Proyek ini tidak hanya
memperkuat pemahaman penulis dalam desain, tetapi juga memperlihatkan bagaimana
visual berperan penting dalam mendukung komunikasi dan pemasaran digital di industri
fashion yang kompetitif.

Kata kunci: Magang, E-Magazine, Visual
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DESIGNING AN E-MAGAZINE AS A DIGITAL
MARKETING MEDIUM FOR ARMANI EXCHANGE

AT PT KURNIA CIPTAMODA GEMILANG
(Clara Astika)

ABSTRACT

An internship is a program that provides hands-on work experience for university
students to prepare themselves for the professional world and enhance their skills
in their chosen field. In addition to being one of the graduation requirements at
Universitas Multimedia Nusantara, the program also aims to develop both soft and
hard skills as aspiring designers, understand industry workflows, and build career
readiness for the future. As a form of practical implementation in the creative
industry, the author completed an internship at PT Kurnia Ciptamoda Gemilang, a
premium fashion retail company that manages well-known brands such as Charles
& Keith, Pedro, Pomelo, Emporio Armani 7, and Armani Exchange. The internship
lasted for six months with a total of 640 working hours, in accordance with the
university's requirements. Throughout the internship program, the author gained
valuable experience in the field of graphic design and began to understand how
design plays a key role in supporting digital marketing strategies across various
online media. One of the main projects the author worked on was an e-magazine
for the Armani Exchange brand, which was used as a digital marketing tool. In this
project, the author honed skills in layout, typography, and the selection of visual
elements aligned with the brand identity. The e-magazine showcased the latest
products, visual campaigns, and promotions with a modern, dynamic look that
reflected Armani Exchange’s distinctive character. This project not only
strengthened the author’s understanding of design but also demonstrated how
visual elements play a vital role in supporting communication and digital marketing
in the highly competitive fashion industry.

Keywords: Internship, E-Magazine, Visual
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