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PERANCANGAN PROMOSI WISATA ALAM POSONG

KABUPATEN TEMANGGUNG

Fedora Nathania Rusdiono

ABSTRAK

Wisata Alam Posong merupakan salah satu tempat wisata unggulan di Kabupaten
Temanggung yang menawarkan keindahan alam pegunungan serta panorama alam
di kaki gunung Sindoro dan gunung Sumbing. Daya tarik wisata ini masih belum
banyak dikenal oleh wisatawan luas di luar Jawa Tengah akibat minimnya promosi
yang efektif. Penelitian ini bertujuan untuk perancangan promosi yang interaktif
dan informatif guna untuk meningkatkan kesadaran dan minat wisatawan untuk
berkunjung ke Wisata Alam Posong. Metode yang digunakan mencakup analisis
kebutuhan, perancangan konsep visual, dan implementasi media promosi. Desain
yang dihasilkan mengutamakan nilai estetika visual yang konsisten, informasi jelas
dan strategi pemasaran digital. Hasil perancangan ini menunjukkan bahwa media
promosi yang efektif dapat meningkatkan minat wisatawan dan memperkuat citra
Wisata Alam Posong sebagai destinasi wisata unggulan. Perancangan promosi
tersebut meliput penggunaan iklan media sosial, konten media sosial dan situs web.
Situs web yang berfungsi untuk memberikan informasi terkait Posong. Perancangan
ini juga di dukung dan dilengkapi dengan perancangan media sekunder untuk
mendukung media promosi Wisata Alam Posong. Hasil perancangan di uji dengan
tahap alfa dan beta yang memberikan hasil bahwa media sudah memiliki visual,
konten dan pengalaman pengguna yang baik dan tepat yang dapat meningkatkan
kesadaran dan meningkatkan citra autentik dan profesionalnya. Dengan promosi
yang efektif, diharapkan jumlah pengunjung meningkat dan berkontribusi pada
pengembangan pariwisata Kabupaten Temanggung.

Kata kunci: Desain Promosi, Media Digital, Wisata Alam, Posong
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PROMOTION DESIGN OF WISATA ALAM POSONG IN

TEMANGGUNG REGENCY

Fedora Nathania Rusdiono

ABSTRACT (English)

Posong Nature Tourism is one of the leading tourist attractions in Temanggung
Regency which offers the beauty of the mountains and the natural panorama at the
foot of Mount Sindoro and Mount Sumbing. This tourist attraction is still not widely
known by tourists outside Central Java due to the lack of effective promotion. This
study aims to design interactive and informative promotions in order to increase
awareness and interest of tourists to visit Posong Nature Tourism. The methods
used include needs analysis, visual concept design, and implementation of
promotional media. The resulting design prioritizes consistent visual aesthetic
values, clear information and digital marketing strategies. The results of this design
show that effective promotional media can increase tourist interest and strengthen
the image of Posong Nature Tourism as a leading tourist destination. The
promotional design includes the use of social media advertising, social media
content and websites. Websites that function to provide information related to
Posong. This design is also supported and equipped with secondary media design
to support the promotional media for Posong Nature Tourism. The design results
were tested with alpha and beta stages which showed that the media already had
good and appropriate visuals, content and user experiences that could increase
awareness and improve its authentic and professional image. With effective
promotion, it is hoped that the number of visitors will increase and contribute to
the development of tourism in Temanggung Regency.

Keywords: Promotion Design, Digital Media, Nature Tourism, Posong
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