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PERANCANGAN VIDEO MENGENAI BAHAYA FAST 

BEAUTY 

 (Regina Olivia Lawrita) 

ABSTRAK 
 
Semakin kencangnya arus perkembangan zaman, semakin banyak juga inovasi 
yang bermunculan, salah satunya di sektor kecantikan. Kemudahan suatu informasi 
dapat diakses melalui sosial media memudahkan brand dalam meluncurkan dan 
mempromosikan produk-produk terbarunya. Hal inilah yang melatar belakangi 
terjadinya fenomena fast beauty. Sebuah brand dapat dikategorikan sebagai fast 
beauty ketika mereka melakukan peluncuran produk yang sangat cepat demi 
mengikuti tren dan memenuhi kebutuhan konsumen. Apabila tidak dicegah dan 
dibiarkan terus berkembang, fast beauty perlahan akan membuat para konsumen 
menggunakan produk yang berlebihan (overconsumption) dan meninggalkan 
banyak limbah kemasan yang tidak dapak terurai. Produk kecantikan memberikan 
kontribusi sebanyak 6,8 juta ton limbah plastik. Penelitian ini bertujuan untuk 
meningkatkan awareness masyarakat terhadap fast beauty dan membuat 
perancangan media informasi digital mengenai bahaya dari fast beauty. Metode 
yang akan digunakan mengacu pada buku Graphic Design Solution milik Robin 
Landa dengan tahapan analysis, orientation, conception, design, dan 
implementation. Dalam mengumpulkan data, penulis juga akan melakukan 
wawancara dengan beauty influencer, mengumpulkan data kuesioner, studi 
eksisting terhadap video edukasi fast beauty, hingga mengobservasi sosial media 
brand lokal yang terdampak. Hasil akhir dari perancangan ini berupa media 
informasi digital dengan media utama video TikTok yang nantinya akan didukung 
oleh media sekunder lainnya seperti Instagram reels & post. 

 

Kata kunci: media informasi digital, fast beauty, perilaku konsumen, limbah 
kemasan 
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DESIGNING VIDEO ABOUT THE DANGERS OF FAST 

BEAUTY 

 (Regina Olivia Lawrita) 
 

ABSTRACT (English) 
 
The accelerating pace of contemporary development has spurred a proliferation of 
innovations, especially within the beauty sector. The ease with which information 
can be accessed via social media platforms facilitates the mass launch and 
promotion of new products by beauty brands. This phenomenon has given rise to 
the concept of "fast beauty".  A brand is categorized as "fast beauty" when it 
engages in rapid product launches to align with current trends and cater to 
consumer demands. If it left unchecked, this trend of fast beauty may lead to 
consumer overconsumption and create significant increase in non-biodegradable 
beauty packaging waste. The beauty industry itself is currently responsible for 
creating approximately 6.8 million tons of plastic waste. This research aims to raise 
public awareness regarding the dangers of fast beauty and to develop a digital 
information media addressing the risks of fast beauty. The methodological 
approach will be based on Robin Landa's "Graphic Design Solution", consisting 
the stages of analysis, orientation, conception, design, and implementation. Data 
collection will involve interviews with beauty influencer, questionnaire surveys, 
analysis of existing educational videos on fast beauty, and observational studies of 
affected local brands' social media account. The final output of this project will be 
a digital information media, primarily utilizing TikTok videos, supported by 
secondary media such as Instagram Reels and posts. 

 

Keywords: digital media information, fast beauty, consumer behavior, packaging 
waste 
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