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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK RUANG

MENYALA DAN OCBC MOBILE PADA PT BANK OCBC

(Valerie Angelina Rainie)

ABSTRAK

Program magang memberikan pengalaman kerja, pengembangan keterampilan sof?
skills dan hard skills, serta membuka peluang karir. Peran desainer grafis di era
digital sekarang ini sangat dibutuhkan dan sangat penting dalam membangun
identitas Perusahaan, yang mencakupi kebutuhan internal Perusahaan, seperti
pemasaran daring atau promosi produk. PT Bank OCBC Tbk, yang bergerak di
sektor perbankan, menyediakan kesempatan magang untuk mahasiswa Desain
Komunikasi Visual untuk menerapkan ilmu desain yang telah dikuasai selama
perkuliahan. Penulis memilih PT Bank OCBC Tbk dengan alasan keterampilan
penulis pada beberapa skills tertentu, seperti layouting dan digital imaging yang
dapat dikembangkan dengan mengerjakan berbagai desain yang diperlukan untuk
menciptakan media pemasaran Perusahaan. Penulis juga mempertimbangkan
prospek karir yang terbaik di bidang Desain Komunikasi Visual. Dengan mengikuti
program magang ini, penulis berharap dapat mengembangkan keterampilan lunak
atau nonteknis dan keterampilan teknis serta memberikan pengalaman yang
berharga agar dapat membangun kualitas penulis untuk diimplementasikan kepada
perjalanan karir di industri kreatif selanjutnya.

Kata kunci: magang, pemasaran, promosi, bank, PT Bank OCBC Tbk
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PROMOTIONAL MEDIA DESIGN FOT RUANG MENYALA

AND OCBC MOBILE AT PT BANK OCBC Thk

(Valerie Angelina Rainie)

ABSTRACT

Internship programs provide work experience, develop soft and hard skills, and
open up career opportunities. The role of graphic designers in today's digital era
is very much needed and very important in building a company's identity, which
includes the company's internal needs, such as online marketing or product
promotion. PT Bank OCBC Tbk, which operates in the banking sector, provides
internship opportunities for Visual Communication Design students. The author
chose PT Bank OCBC Tbk because the author's skills in several specific skills can
be developed by working on various designs needed to create the company's
marketing media, such as layouting and digital imaging. The author also
considered the best career prospects. By participating in this internship program,
the author hopes to develop soft or non-technical skills and technical skills and
provide valuable experience in order to build the author's quality to be implemented
in the next career journey in the creative industry.

Keywords: internship, marketing, promotion, bank, PT Bank OCBC Tbk
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