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dituliskan oleh orang lain. Semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah 

saya cantumkan dan nyatakan dengan benar pada bagian daftar pustaka. 
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Program Studi  : Desain Komunikasi Visual 
Jenjang  : S1  
Jenis Karya  : Laporan Magang 
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☑ Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia

Nusantara untuk memublikasikan hasil laporan magang saya ke dalam

repositori Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh civitas academica

UMN/ publik. Saya menyatakan bahwa laporan magang yang saya buat
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crypto dan strategi branding di media sosial. Keberhasilan penyusunan laporan ini 
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Mengucapkan terima kasih kepada: 
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PERANCANGAN BRANDING EVENT THE GREAT RESET 

AKADEMI CRYPTO 
 (Dimas Daniel Krisdiyanto) 

ABSTRAK 

Perkembangan teknologi digital yang semakin pesat telah membawa perubahan 
signifikan dalam berbagai aspek kehidupan, khususnya dalam penggunaan media 
sosial yang kini menjangkau lintas generasi. Media sosial menjadi platform yang 
strategis dalam menyampaikan informasi serta memasarkan produk dan brand 
secara lebih efektif Akademi Crypto sebagai perusahaan media edukasi 
memanfaatkan media sosial untuk menyebarkan informasi dan edukasi mengenai 
teknologi kripto kepada masyarakat Indonesia. Penulis memilih bergabung sebagai 
peserta magang MBKM di Akademi Crypto karena ketertarikan terhadap konten 
edukatif dan informasi kripto yang disajikan, serta untuk memperdalam 
pemahaman tentang komunikasi digital dan desain visual. Selama magang, penulis 
bertugas sebagai graphic designer dan terlibat dalam proses perancangan aset 
visual yang mendukung promosi event serta kampanye digital. Proses kreatif ini 
mencakup riset, perencanaan konsep, dan eksekusi desain yang selaras dengan 
identitas visual perusahaan. Di tengah persaingan antar brand yang semakin tinggi, 
visual yang menarik menjadi kunci dalam menyampaikan informasi yang kredibel 
dan mudah dipahami. Pengalaman ini memberikan wawasan bagi penulis tentang 
peran penting desain grafis dalam strategi komunikasi efektif, khususnya di industri 
kripto dan media digital. 

Kata kunci: Edukasi, Kripto, Media 
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DESIGN OF BRANDING EVENT THE GREAT RESET 
AKADEMI CRYPTO  
(Dimas Daniel Krisdiyanto) 

ABSTRACT 

The rapid advancement of digital technology has brought significant changes to 
various aspects of life, particularly in the use of social media, which now spans 
across generations. Social media has become a strategic platform for delivering 
information and marketing products and brands more effectively. Akademi Crypto, 
as a media and educational company, utilizes social media to disseminate 
information and educate the public about cryptocurrency technology in Indonesia. 
The author chose to join the MBKM internship program at Akademi Crypto due to 
an interest in the educational content and crypto-related information presented, as 
well as a desire to deepen understanding of digital communication and visual 
design. During the internship, the author served as a graphic designer and was 
involved in designing visual assets that support event promotion and digital 
campaigns. This creative process included research, concept planning, and design 
execution aligned with the company’s visual identity. Amidst increasing brand 
competition, compelling visuals are key to delivering credible and easily 
understood information. This experience provided the author with valuable insights 
into the vital role of graphic design in building effective communication strategies, 
particularly within the crypto industry and digital media. 

Keywords: Education, Crypto, Media 
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