BAB II

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

2.1 Profil dan Sejarah Perusahaan

Universitas Multimedia Nusantara atau UMN merupakan sebuah perguruan
tinggi swasta di Indonesia yang didirikan pada tahun 2005 dengan dukungan dari
Kompas Gramedia Group. Universitas tersebut berfokus kepada teknologi
informasi dan komunikasi sehingga memiliki kurikulum yang berbasis teknologi
dan inovasi dan fasilitas yang memadai seperti studio produksi, labotorium
komputer, dan gedung yang ramah lingkungan. Tidak hanya di Indonesia,
Universitas Multimedia Nusantara juga bekerjasama dengan universitas dan

industri di luar negeri.
2.1.1 Profil Perusahaan

Universitas Multimedia Nusantara memiliki visi untuk menjadi
universitas di bidang ICT yang unggul dalam negeri maupun secara
internasional sehingga menghasilan lulusan yang berkompetensi tinggi dengan
profesionalitas. Selain itu, Universitas Multimedia Nusantara memiliki misi
untuk mengembangkan kualitas tenaga kerja di Indonesia dengan menjadi
universitas yang mengaplikasikan Tridarma Perguruan Tinggi. Dengan begitu,
mereka dapat mendorong kecerdasan dan kesejahteraan bangsa.

Universitas Multimedia Nusantara memiliki logo yang sederhana
namun bermakna dengan lingkaran biru dan pola kotak-kotak putih di dalamnya
dan teks berutilisan UMN dan Universitas Multimedia Nusantara di bawahnya.
Bentuk lingkaran menggambarkan bola dunia yang menjadi representasi dari
citaOcita Univerista Multimedia Nusantara untuk menjadi perguruan tinggi dan
global dan memiliki standar internasional. Kotak putih menunjukan
keterbukaan terhadap perkembangan diri dan lebih banyak kemungkinan di
dunia yang tidak terbatas untuk melebihi diri sendiri dan berbagai tantangan

khususnya dengan ICT. Pola kotak-kotak pada logo tampak seperti piksel-
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piksel atau pola digital yang menggambarkan kemajuan teknologi informasi dan
komunikasi yang berperan di dunia nyata dan menyatukan komunitas yang
harmonis. Terakhir, warna biru mencerminkan teknologi khususnya ICT (Profil

| Excellent Career Begins With Excellent Education, 2025).

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

Gambar 2.1 Logo Universitas Multimedia Nusantara
Sumber: https://www.umn.ac.id/profil/

Sebagai universitas yang berfokus pada ICT, UMN memiliki 4 fakultas
yaitu Fakultas Teknik dan Informatika, Fakultas [lmu Komunikasi, Fakultas
Bisnis, dan Fakultas Seni dan Desain. Dari keempat fakultas tersebut,
universitas ini memiliki total 13 program studi: Informatika, Teknik Fisika,
Teknik Komputer, Teknik Elektro, Sistem Informasi, Informatics Join Degree,
Perhotelan, Akuntansi, Managemen, Magister Managemen Teknologi,
Komunikasi Strategis, Jurnalistik, Magister Ilmu Komunikasi, Arsitektur,

Desain Komunikasi Visual, dan Film & Animasi.
2.1.2 Sejarah Perusahaan

Universitas Multimedia Nusantara pertama kali mendapat izin untuk
beroperasi oleh Menteri Pendidikan Nasional Republik Indonesia pada tanggal
25 November tahun 2005 dibawah Yayasan Multimedia Nusantara yang
ditemukan oleh Kompas Gramedia. Ditahun 2006, keberadaan UMN
diumumkan secara resmi di Hotel Santika oleh Sekretaris Jenderal Kementerian
Pendidikan Nasional, Dr. Ir. Dodi Nandika. Kelas kuliah pertama diadakan pada
tanggal 3 September 2007 dengan tema “Pengembangan Sumber Daya Manusia
Menyongsong Era ICT.” Dimana unruk memastikan kesuksesan perkulian

5

Perancangan Media Promosi. .., Theodora Nichole Ho, Universitas Multimedia Nusantara


https://www.umn.ac.id/profil/

perdana tersebut, UMN mengundang beberapa dosen tamu seperti Dr. (Hc)
Jakob Oetama, Prof. Dr. Ir Mohammad Nuh, Dra. Puspita Zorawar, M.PsiT,
dan Roy Suryo. Dua tahun kemudian, pada tahun 2009, Prof. Dr. Ir. Mohammad
Nuh meresmikan dua gedung UMN yang terletak di Scientia Garden.

Pada tahun 2011, gedung ketiga UMN mulai dibagung dan diberi nama
“New Media Tower” dan diresmikan pada tanggal 28 September 2012. Gedung
tersebut mempromosikan konsep hemat energi yang membuat UMN menjadi
pemenang pertama Energy Efficient Building kategori Tropical Building di
ASEAN Energy Award dan juga di kategori New Energy Efficient Building
pada Penghargaan Efisiensi Energi Nasional (PEEN) tahun 2013. Di akhir tahun
2013, UMN juga membuat sebuah inkubator bisnis bernama Skystar Ventures
dengan harapan untuk memenuhi visinya untuk menciptakan wirausaha di
bidang teknologi atau technopreneur. Skystar Venture kemudian masuk ke
dalam kategori Pendampingan dan Pembinaan untuk Tenant sebagai inkubator
bisnis terbaik oleh Kementerian Riset, Teknologi, dan Pendidikan Tinggi di
Indonesia Innovations and Innovators Expo (I3E) pada tahun 2016. Di tahun
yang sama, UMN mulai mengoperasikan 4 program studi baru yaitu teknik
fisika, teknik elektro, film & animasi, dan arsitektur (Profil | Excellent Career

Begins With Excellent Education, 2025).

Pada 2017 gedung hemat energi lainnya dibangun dan 2 program studi
lainnya dibuka, Perhotelan dan Jurnalistik. Pada tahun tersebut, UMN juga
mendirikan Korea Center dalam rangka kolaborasi dengan Silla University.
Korea Center tersebut dipakai untuk mengadakan acara-acara yang
mengenalkan budaya Korea. Kemudian, dengan semakin banyaknya kerjasama
UMN dengan universitas luar negeri, Korea Center diubah menjadi
International Office dimana mereka membantu dalam manjalin hubungan
dengan universitas luar negeri seperti Malaysia, Cina, Korea Selatan, Jepang,
Australia, dan Jerman, mengadakan program student exchange dan membantu
mahasiswa yang ingin mengikuti [ISMA (Global Office | Universitas
Multimedia Nusantara, 2024). Namun, International Office tidak hanya
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mengurus hubungan internasional, namun juga hubungan dengan perguruan
tinggi lainnya dalam negeri. Oleh sebab itu, International Office mengubah
namanya menjadi Global Office. Mereka memiliki beberapa program seperti
Joint-Degree, Joint-Research, Joint-Publication, Joint-Conferences, Student
Mobility, Student Exchange, dan Lecturer Exchange. Pada tahun 2025, Global
Office disatukan dengan Global Rank, mengubah namanya kembali menjadi

International Office.
2.2 Struktur Organisasi Perusahaan

Dalam setiap perguruan tinggi, terdapat sebuah kerangka organisasi yang
menunjukan pengawas dan divisi-divisi di bawahnya. Berikut merupakan struktur

organisasi dari Universitas Multimedia Nusantara:

WAKIL REKTOR 2 WAKIL REKTOR 3
Kemabhasi: 1 & — Penelitian, Inovasi, dan
Kewirausahaan Keberlanjutan

WAKIL REKTOR 1
Akademik & Internasionalisasi

X

Relations & Cooperations

Student Affairs Lembaga Penelitian dan

Program Studi

Division

Pengabdian Masyarakat

International Office

Gambar 2.2 Bagan Struktur Organisasi UMN
Sumber: Dokumentasi Perusahaan 2025

Dalam organisasi tersebut, departemen International Office dibagi menjadi
dua vyaitu Global Engagement dan Global Reputation. Tugas dari Global
Engagement berupa Student Exhange, Mobility, Short Course, Joint Degree,
Kerjasama, Reporting, dan Mapping seluruh Partner UMN. Sedangkan, Global
Reputation memiliki tugas seputar Data, Laporan, dan Evaluasi.

7

Perancangan Media Promosi. .., Theodora Nichole Ho, Universitas Multimedia Nusantara



INTERNATIONAL OFFICE

GLOBAL ENGAGEMENT GLOBAL REPUTATION

A

Student exhange, Mobility, Kerjasama, Reporting, Mapping Data, Reporting, and

Short Course, Joint Degree All Partners Evaluation

Gambar 2.3 Bagan Struktur Organisasi International Office
Sumber: Dokumentasi Perusahaan 2025
Walau ada dua bagian, departemen tersebut tetap bekerja dalam satu
ruangan dan saling membantu. Tugas dari kedua bagian tersebut tetap bersangkut-
paut dengan satu sama lain. Keduanya juga masih bertanggung jawab dalam

mengurus hal-hal internasional.

2.3 Portofolio Perusahaan
Beberapa karya yang dibuat sebelumnya berupa beberapa media promosi
Universitas Multimedia Nusantara dan program dari International Office. Berikut

beberapa contohnya:

UNIVERSITAS MULTIMEDIA

Gambar 2.4 Brosur Profil Universitas Multimedia Nusantara
Sumber: Dokumentasi Perusahaan 2024

8

Perancangan Media Promosi. .., Theodora Nichole Ho, Universitas Multimedia Nusantara



International Office juga bertanggung jawab dalam menyambut tamu dari
luar negeri maupun dalam negeri sehingga mereka juga membuat sebuat banner

videotron dan backdrop untuk acara tersebut.

SILLA

university

PROF LEE KWON HO
PROF JEONG HAE-YONG

(STAFF AND STUDENTS FROM SILLA UNIVERSITY KOREA)

“International Development Cooperation Understanding Promotion Project"
supported by KOICA.

Universitas Multimedia Nusantara
9th of January 2025

Gambar 2.5 Backdrop untuk Penyambutan Tamu
Sumber: Dokumentasi Perusahaan 2025

Salah satu program besar yang diadakan UMN International Office adalah
Student Mobility di mana mahasiswa-mahasiswa dari berbagai negara dapat
mengikuti program tersebut untuk datang dan menjalani aktivitas yang sudah
ditentukan di Indonesia selama satu minggu. Berikut merupakan brosur Student

Mobility pada tahun 2019.
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APPLICATION PROCEDURE AND REQUIREMENTS

Be &

1. Fill out the
application form

MOBILITY PROGRAM a

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
JuLY 15, 2019 - JULY 29, 2019

UMN

Submit the | 3, Make the nt rt to Indooesid - :

documents required: S for the ,m Wt i A program that combines culture, language, tourists

- Copy of passport UMK destinations, traditional games in Indonesia and

- Recommendation H movie project workshop with quality and fun
letter from your atmosphere among internatianal participants.
university

- Copy of Student/
Staft/Lecturer
0, or

=~ Statement Letter
confirming that b
you are a student/
statt/lecturer
of your home.
wniversity

FOR MORE INFO

Please contact:

UMN International Office
international .office@umn.ac.id
+62(21)5422-0808 ext.7001

UMN MOBILITY PROGRAM IS AN INITIATIVE FROM UMN INTERNATIONAL OFFICE,
THE PROGRAM OFFERS PARTICIPANTS TO:

PROGRAM SCHEDULE

1. Understand the culture ang Jocal traditon by pracicng ndonesin language, DAV 1 DAY 7
traditional music, and game: Arrival, Welcoming Ceremony at UMN, Course: Basic Indonesian Language 3,
(Gede Mountain, Hotel Check-In. * Skystar Business Incubator visit,

2. Enjoy the beautiful tourist destinations in some Indanesian cities like Jakarta, T
+ Tangerang including a stay at Gede Mountain. oiva project discussion.
3. Learn the Multimedia concept with a focus on information and communication Tea walk at a tea plantation, visit DAY 8

technology; Media and entertainment industries through exhibitions/music shows,

Presidential Palace and De Ranch.
television, print technology, Movie Warkshop.

Kite, Batik, Ceramics making, Museum
visit, Free Time.

DAY 3
S Lt el Back to Jakarta and visit Taman Mini  DAY9
5. Enhance international networking amang participants. Indanesia Indah, hotel check-in Course: Basic Indonesian Language 4,
Tangerang. Cross-cultural Event, Traditional
Dance, Movie.
DAY 4

Course: Basic Indonesian Language 1,
Traditional Games, and Free Time.

DAY 5
Course: Basic Indonesian Language 2,

Multimedia Visit at ICE Convention and

Exhibition.

DAY 6

Multimedia Visit: Kompas TV, Printing
Technology at Gramedia Printing,
Bentara Budaya Cultural Heritage.

JOINING FEE

DAY 10 - 13
Special Project Movie Workshop.

DAY 14
Evaluation and Closing Ceremeny.,
Departure.

Rp 14,500,000 or around US 950 per participant*

ipants 10 Persons

on deadline; April 30, 2019

Early bi

(based on currency rate conversion to IDR)

(get 25% scholarship) for applicants who

registered, paid, and confirmed before March 30, 2019
U Chngs, any-changes will e iformed to participants

#This fe¢ incluces airport pick-up and drop-aff, accommodation and all scheduled meals, local

hauld orrange their own health insurance prior

1, course materials, warkshop tools and site visits. Please note that round-trip:
bealth insurance and free time expenses are nt part of the fee, Participants
ihe departure if needed. Participants wh have

10 pay coursa fee are requested to pay 1o ater than the appontment dste-2nd sccaptance IStte

of nvitation will be provided for visa arrangement.

Gambar 2.6 Brosur Student Mobility 2019
Sumber: Dokumentasi Perusahaan
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