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dituliskan oleh orang lain. Semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah

saya cantumkan dan nyatakan dengan benar pada bagian daftar pustaka.

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan penyimpangan dan penyalahgunaan
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Universitas Multimedia Nusantara.

Tangerang, 13 Juni 2025

[ w B
i: METERA! \‘}l

¥
o

=3 ¢ X 'I
o %'I
'w,'.'vﬂ;;g T
[E] it e A

o

(Raquel Felicia)

i
Perancangan Media Promosi..., Raquel Felicia, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERNYATAAN KEABSAHAN PERUSAHAAN

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Lengkap : Raquel Felicia

Nomor Induk Mahasiswa : 000000055299

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Fakultas : Seni dan Desain
menyatakan bahwa saya melaksanakan magang di:

Nama Perusahaan : Summarecon Mall Serpong

Alamat Perusahaan : JI. Gading Serpong Boulevard No.3 Blok M5,
Pakulonan Bar., Kec. Klp. Dua, Kabupaten
Tangerang, Banten

Email Perusahaan : mandapoetra@gmail.com

1. Perusahaan tempat saya melakukan magang dapat divalidasi keberadaannya.
2. Jika dikemudian hari terbukti ditemukan kecurangan/ penyimpangan data yang
tidak valid di perusahaan tempat saya melakukan magang, maka:
a. Saya bersedia menerima konsekuensi dinyatakan TIDAK LULUS untuk
mata kuliah yang telah saya tempuh.
b. Saya bersedia menerima semua sanksi yang berlaku sebagaimana
ditetapkan dalam peraturan di Universitas Multimedia Nusantara.

Pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya dan digunakan sebagaimana

mestinya.
Tangerang, 13 Juni 2025
Mengetahui Menyatakan
%u“ﬁ"ﬁm@
1514 2 IRV A ' utg

A
"

:%Wr
L 58
Lo

(Lila Puspitasari) (Raquel Felicia)

i
Perancangan Media Promosi..., Raquel Felicia, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PENGESAHAN

Laporan Magang dengan judul

PERANCANGAN MEDIA PROMOSI FESTIVAL KULINER KEBON
JATI SEBAGAI DESAINER GRAFIS PT LESTARI MAHADIBYA

Oleh
Nama Lengkap : Raquel Felicia
Nomor Induk Mahasiswa : 00000055299
Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Fakultas : Seni dan Desain

Telah diujikan pada hari Selasa, 24 Juni 2025
Pukul 16.00 s.d. 16.30 WIB dan dinyatakan
LULUS
Dengan susunan penguji sebagai berikut.

Pembimbing Penguji

~

Cennywati, S.Sn., M.Ds. Ester Anggun K., S.Sn., M.Ds.
1024128201/071277 0325039401/077724

Ketua Program Studi Desain Komunikasi Visual

Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A
0311099302/043487

v
Perancangan Media Promosi..., Raquel Felicia, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Saya yang bertanda tangan di bawabh ini:

Nama Lengkap : Raquel Felicia

Nomor Induk Mahasiswa  : 00000055299

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Jenjang : S1

Jenis Karya : Laporan Magang

Judul Karya Ilmiah : PERANCANGAN MEDIA PROMOSI

FESTIVAL KULINER KEBON JATI SEBAGAI
DESAINER GRAFIS PT LESTARI
MAHADIBYA

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia (pilih salah satu):

] Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia
Nusantara untuk memublikasikan hasil laporan magang saya ke dalam
repositori Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh civitas academica
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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI FESTIVAL KULINER
KEBON JATI SEBAGAI DESAINER GRAFIS
PT LESTARI MAHADIBYA

(Raquel Felicia)

ABSTRAK

Magang merupakan kesempatan bagi mahasiswa untuk mengaplikasikan ilmu yang
telah dipelajari di dunia kerja. Sebagai desainer grafis yang menjalankan magang
di PT Lestari Mahadibya, peran yang dikerjakan meliputi perancangan konten
media digital dan media cetak. Salah satu projek yang dilakukan adalah sebagai
perancang sosial media dalam rangka acara Festival Kuliner Kebon Jati di Salsa
Food City. Tugas utama dalam magang ini mencakup perancangan konten visual
untuk meningkatkan interaksi dan keterlibatan audiens di media sosial. Proses kerja
melibatkan kolaborasi dengan tim pemasaran untuk menghasilkan konten yang
menarik dan relevan. Selain itu, penggunaan elemen desain yang sesuai dengan
tema kebon jati menjadi aspek penting dalam menciptakan daya tarik visual.
Melalui pengalaman ini, peserta magang memperoleh wawasan mendalam tentang
strategi komunikasi digital dan keterampilan praktis dalam desain serta pemasaran
sosial media.

Kata kunci: PT Lestari Mahadibya, Desain Grafis, Magang
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DESIGNING PROMOTIONAL MEDIA FOR THE KEBON JATI
CULINARY FESTIVAL AS A GRAPHIC DESIGNER
PT LESTARI MAHADIBYA

(Raquel Felicia)

ABSTRACT

Internships provide students with the opportunity to apply the knowledge they have
gained in the professional world. As a graphic designer intern at PT Lestari
Mahadibya, the role involved in designing content for both digital and print media.
One of the projects undertaken was designing promotional content for the Kebon
Jati Culinary Festival at Salsa Food City. The main responsibilities of this
internship included creating visual content to enhance audience interaction and
engagement on social media. The work process involved collaboration with the
marketing team to produce engaging and relevant content. Additionally, the use of
design elements that aligned with the Kebon Jati theme was a key aspect in creating
strong visual appeal. Through this experience, the intern gained valuable insights

into digital communication strategies and practical skills in design and social
media marketing.

Keywords: PT Lestari Mahadibya, Graphic Design, Internship
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