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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI FESTIVAL KULINER 

KEBON JATI SEBAGAI DESAINER GRAFIS 

PT LESTARI MAHADIBYA 

 (Raquel Felicia) 

ABSTRAK 

Magang merupakan kesempatan bagi mahasiswa untuk mengaplikasikan ilmu yang 

telah dipelajari di dunia kerja. Sebagai desainer grafis yang menjalankan magang 

di PT Lestari Mahadibya, peran yang dikerjakan meliputi perancangan konten 

media digital dan media cetak. Salah satu projek yang dilakukan adalah sebagai 

perancang sosial media dalam rangka acara Festival Kuliner Kebon Jati di Salsa 

Food City. Tugas utama dalam magang ini mencakup perancangan konten visual 

untuk meningkatkan interaksi dan keterlibatan audiens di media sosial. Proses kerja 

melibatkan kolaborasi dengan tim pemasaran untuk menghasilkan konten yang 

menarik dan relevan. Selain itu, penggunaan elemen desain yang sesuai dengan 

tema kebon jati menjadi aspek penting dalam menciptakan daya tarik visual. 

Melalui pengalaman ini, peserta magang memperoleh wawasan mendalam tentang 

strategi komunikasi digital dan keterampilan praktis dalam desain serta pemasaran 

sosial media. 

Kata kunci: PT Lestari Mahadibya, Desain Grafis, Magang 
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DESIGNING PROMOTIONAL MEDIA FOR THE KEBON JATI 

CULINARY FESTIVAL AS A GRAPHIC DESIGNER 

PT LESTARI MAHADIBYA 

(Raquel Felicia) 

ABSTRACT 

Internships provide students with the opportunity to apply the knowledge they have 

gained in the professional world. As a graphic designer intern at PT Lestari 

Mahadibya, the role involved in designing content for both digital and print media. 

One of the projects undertaken was designing promotional content for the Kebon 

Jati Culinary Festival at Salsa Food City. The main responsibilities of this 

internship included creating visual content to enhance audience interaction and 

engagement on social media. The work process involved collaboration with the 

marketing team to produce engaging and relevant content. Additionally, the use of 

design elements that aligned with the Kebon Jati theme was a key aspect in creating 

strong visual appeal. Through this experience, the intern gained valuable insights 

into digital communication strategies and practical skills in design and social 

media marketing. 

Keywords: PT Lestari Mahadibya, Graphic Design, Internship 
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