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ABSTRAK 
 

 
Pemasaran digital telah banyak dimanfaatkan untuk menjangkau audiens yang lebih 
luas serta dapat digunakan untuk meningkatkan penjualan suatu bisnis. Salah satu 
strategi yang sering digunakan adalah Collaborative Performance Advertising 
Solution (CPAS). PT Escative Digital Indonesia, atau Escative, merupakan agensi 
digital marketing yang berfokus pada beberapa platform digital terkemuka di 
antaranya Meta (Facebook dan Instagram), TikTok, dan Google. Selama 
menjalankan magang, penulis berperan sebagai graphic designer dan bertanggung 
jawab dalam menciptakan aset visual yang inovatif untuk keperluan iklan, salah 
satunya adalah iklan CPAS. Melalui kegiatan magang ini, penulis tidak hanya 
memperoleh pengalaman berharga, tetapi juga memperdalam pemahaman penulis 
mengenai peran graphic designer khususnya dalam industri pemasaran digital. 

 

Kata kunci: Desainer, digital marketing, CPAS 
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DESIGNING COLLABORATIVE PERFORMANCE 
ADVERTISING SOLUTION (CPAS) AT PT ESCATIVE DIGITAL 

INDONESIA 
(Bella Febriani Sentanu) 

ABSTRACT 
 

Digital marketing has been widely utilized to reach a broader audience and can be 
used to boost business sales. One frequently used digital marketing strategy is the 
Collaborative Performance Advertising Solution (CPAS). PT Escative Digital 
Indonesia, or Escative, is a digital marketing agency that focuses on several leading 
digital platforms, including Meta (Facebook and Instagram), TikTok, and Google. 
During the internship, the author served as a graphic designer and was responsible 
for creating innovative visual assets for advertising purposes, including CPAS ads. 
Through this internship, the author not only gained valuable experience but also 
deepened the author’s understanding of the graphic designer's role, particularly 
within the digital marketing industry. 
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