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Aktivitas Marketing Communication di PT. Inti Megah Swara 

(Thalia Angela) 

ABSTRAK 

 
PT. Inti Megah Swara merupakan sebuah bisnis yang berdiri pada tahun 2000. Para peserta 
magang memilih PT. Inti Megah Swara untuk magang mereka karena merupakan perusahaan 
terkemuka dalam menyediakan layanan audio, video, solusi cerdas, dan pencahayaan yang 
kreatif. PT. Inti Megah Swara memberikan solusi yang dipersonalisasi, mulai dari perencanaan 
proyek hingga pengaturan sistem, yang dirancang untuk memenuhi kebutuhan ruang bisnis dan 
pribadi. Peran peserta magang adalah sebagai Marketing Intern yang menangani streaming 
langsung di Shopee dan TikTok serta membuat konten. Peserta magang melakukan streaming 
langsung berdasarkan jadwal yang ditetapkan oleh Kepala Pemasaran. Streaming langsung ini 
dilakukan untuk menawarkan cara baru bagi pelanggan untuk membeli produk secara langsung 
dengan harga yang lebih rendah selama acara tersebut, yang berbeda dari harga eceran. Peserta 
magang menyelesaikan 640 jam magang di PT. Inti Megah Swara. Posisi sebagai Marketing 
Intern ini memberikan pengalaman dan wawasan yang berharga tentang merek audio seperti 
JBL, Sennheiser, Pioneer, Shure, Ultimate Ears, dan lainnya. PT. Inti Megah Swara 
mengoperasikan toko fisik dan online, yang dikenal sebagai desound. Toko Desound terletak 
di hampir setiap area. Namun, pelanggan cenderung berbelanja di toko online desound karena 
harganya lebih murah. Harga online lebih murah karena adanya promosi dan voucher, yang 
membuat produk desound lebih murah daripada yang ada di toko fisik. 

 
Kata kunci: PT. Inti Megah Swara, Live streaming, Marketing Intern, Inovasi, Audio 
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Aktivitas Marketing Communication di PT. Inti Megah Swara 
(Thalia Angela) 

 

 
ABSTRACT (English) 

 
PT. Inti Megah Swara is a business established in the year 2000. Interns select PT. Inti 
Megah Swara for their internships because it is a top company in providing creative 
audio, video, smart solutions, and lighting services. PT. Inti Megah Swara delivers 
personalized solutions, starting from project planning to system setup, designed to suit 
both business and personal space requirements. The intern role is a Marketing Intern 
who handles live streaming on Shopee and TikTok and generates content. Interns conduct 
live streaming based on the schedule set by the Marketing Head. This live streaming is 
conducted to offer new ways for customers to purchase products directly at lower prices 
during these events, which are different from retail prices. Interns complete 640 hours of 
internship at PT. Inti Megah Swara. This position as a Marketing Intern gives valuable 
experience and insights into audio brands like JBL, Sennheiser, Pioneer, Shure, Ultimate 
Ears, and others. PT. Inti Megah Swara operates both physical and online stores, known 
as desound. The Desound stores are located in nearly every area. However, customers 
tend to shop at the desound online stores since the prices there are lower. Online pricing 
is reduced due to promotions and vouchers, which makes desound products cheaper than 
those in physical stores. 

 
 

Keywords PT. Inti Megah Swara, Live streaming, Marketing Intern, Inovation, Audio 
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