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PERANCANGAN PROMOSI DIGITAL UNTUK
PT KOPI CHUSEYO MENYALA

(Fidelis Audimas Dwijayanto)
ABSTRAK

Kopi Chuseyo atau PT Kopi Chuseyo Menyala merupakan sebuah perusahaan di
bidang kopi yang bertemakan K-Pop, didirikan pada tahun 2019 oleh seorang
penggemar K-Pop bernama Daniel Hermansyah. Bisnis Kopi Chuseyo bertujuan
agar dapat dijadikan sebagai wadah bagi para penggemar K-Pop untuk saling
berkumpul bersama dengan penggemar K-Pop lainnya. Kopi Chuseyo hanya
memiliki media promosi berupa media sosial menggunakan platform Instagram dan
berita digital berupa artikel yang menuliskan informasi tentang Kopi Chuseyo,
Maka dari itu, penulis ingin melakukan perancangan media promosi yang
diharapkan dapat mengembangkan bisnis Kopi Chuseyo untuk dapat
memperkenalkan bisnis Kopi Chuseyo kepada para masyarakat luas terutama
penggemar K-Pop. Penulis melakukan kegiatan magang di Kopi Chuseyo selama 6
bulan yang terhitung dari tanggal 2 Januari 2025 hingga 30 Juni 2025. Selama
penulis melaksanakan kegiatan magang, penulis mengerjakan banyak proyek dari
beberapa klien dan brand. Dalam mengerjakan proyek, penulis memiliki beberapa
kendala atau masalah yang menghambat proses kerja, namun setiap masalah yang
dialami penulis bisa diatasi dengan solusi yang penulis temukan.

Kata kunci: Promosi, Digital, Kopi Chuseyo

viii
Perancangan Promosi Digital..., Fidelis Audimas Dwijayanto, Universitas Multimedia Nusantara



DIGITAL PROMOTION DESIGN FOR

PT KOPI CHUSEYO MENYALA
(Fidelis Audimas Dwijayanto)

ABSTRACT

Kopi Chuseyo, or PT Kopi Chuseyo Menyala, is a coffee company with a K-Pop
theme, founded in 2019 by a K-Pop fan named Daniel Hermansyah. The goal of
Kopi Chuseyo is to serve as a gathering place for K-Pop fans to connect with one
another. Kopi Chuseyo currently promotes itself solely through social media, using
Instagram as its platform, and through digital news in the form of articles that
provide information about the brand. Therefore, the writer intends to design
promotional media that is expected to help grow the Kopi Chuseyo business and
introduce it to a broader audience, especially K-Pop fans. The writer interned at
Kopi Chuseyo for six months, from January 2, 2025, to June 30, 2025. During the
internship, the writer worked on various projects from multiple clients and brands.
While working on these projects, the writer faced several obstacles that hindered
the workflow. However, each problem encountered was successfully resolved
through solutions that the writer discovered.

Keywords: Promotion, Digital, Kopi Chuseyo
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