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PERANCANGAN DESAIN MEDIA SOSIAL DI PT. GREE 

ELECTRIC APPLIANCES INDONESIA 
(Devina) 

ABSTRAK 

 
Magang adalah program yang dirancang untuk mempersiapkan individu memasuki 
dunia kerja sesuai dengan kompetensi yang dimiliki, serta menjadi salah satu syarat 
kelulusan bagi mahasiswa jurusan Desain Komunikasi Visual di Universitas 
Multimedia Nusantara. Tujuan dari praktik magang adalah untuk memperoleh 
pengalaman kerja, mempelajari etika profesional, serta meningkatkan soft skill dan 
hard skill. Penulis berkesempatan untuk melaksanakan magang di PT. Gree Electric 
Appliances Indonesia, yakni sebuah perusahaan yang bergerak di bidang elektrik 
dan perabotan rumah tangga, dengan fokus utama produksi pendingin udara. 
Perusahaan ini terus berkembang dengan membuka cabang-cabang baru 
perusahaan dan memperluas kerja sama dengan dealer untuk mendukung distribusi 
produk. Seiring dengan perkembangan perusahaan, perusahaan ini memperkuat 
upaya product awareness melalui berbagai strategi marketing. Selama pelaksanaan 
magang, penulis berkontribusi dalam mengerjakan desain media sosial dan desain 
untuk keperluan branding perusahaan. Selain itu, penulis menerapkan hasil 
pembelajaran yang diperoleh selama masa perkuliahan mulai dari prinsip desain 
hingga keterampilan komunikasi visual untuk menyampaikan pesan yang efektif 
kepada target audiens sesuai dengan nilai-nilai perusahaan. Simpulan dari kegiatan 
magang ini adalah bahwa penerapan desain yang konsisten dan kreatif pada media 
sosial dapat mendukung strategi marketing dalam upaya product awareness. 
Magang di PT. Gree Electric Appliances Indonesia tidak hanya meningkatkan 
keterampilan soft skill dan hard skill, tetapi juga memberikan wawasan yang luas 
bagi penulis, terutama dalam bekerja di industri. 

 
Kata kunci: Media Sosial, Marketing, Product Awareness 
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SOCIAL MEDIA DESIGN AT PT. GREE ELECTRIC 

APPLIANCES INDONESIA 

(Devina) 

ABSTRACT 

 
Internship is a program designed to prepare individuals to entering workforce in 
line with their competence, and it is also a graduation requirement for students in 
the Visual Communication Design program at Multimedia Nusantara University. 
The main objective of this internship program is to gain work experience, learn 
professional ethics, and enhance both soft skills and hard skills. The author had the 
opportunity to undertake an internship at PT. Gree Electric Appliances Indonesia, 
a company operating in the field of electric and appliance product, with a primary 
focus on air conditioning production. This company continues to grow by opening 
new branches and expanding its cooperation with dealers to support product 
distribution. Along with the company’s growth, PT. Gree Electric Appliances 
Indonesia also strengthens its product awareness efforts through various marketing 
strategies. During the internship, the author contributed by working on social 
media designs and branding materials for the company. Furthermore, the author 
applied the knowledge gained during the academic period, from design principles 
to visual communication skills, to effectively convey messages to the target 
audience in accordance with the company’s values. The conclusion of this 
internship activity is that application of consistent and creative design of social 
media can support marketing strategies in raising product awareness. The 
internship at PT. Gree Electric Appliances Indonesia not only improved the 
author’s soft skills and hard skills but also provided valuable insights, particularly 
in working within the industry. 

 
Keywords: Social Media, Marketing, Product Awareness 
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