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PERANCANGAN BRANDING EVENT “THE CRYPTO GREAT 

GATSBY” AKADEMI CRYPTO 

(Marcel Nicholastine) 

ABSTRAK 

Penulis menjalani magang di Akademi Crypto, sebuah perusahaan media dan 
edukasi yang berfokus pada penyebaran informasi serta edukasi mengenai adopsi 
teknologi kripto di Indonesia. Akademi Crypto bertujuan untuk memberikan 
informasi yang cepat dan akurat, membantu komunitas memahami perkembangan 
dunia kripto secara lebih mendalam. Sebagai visual designer, penulis bertanggung 
jawab atas pembuatan berbagai aset visual yang mendukung kebutuhan 
perusahaan, termasuk konten media sosial, materi promosi untuk acara, serta 
desain pemasaran. Proses kreatif yang dilakukan mencakup tahap riset, 
perencanaan konsep, hingga eksekusi desain yang sesuai dengan identitas visual 
Akademi Crypto.  Selama magang, penulis terlibat dalam berbagai proyek yang 
menantang, mulai dari mendesain elemen visual untuk kampanye digital hingga 
menciptakan materi cetak untuk kebutuhan event. Selain itu, bekerja di 
lingkungan yang dinamis dan berorientasi pada teknologi membantu penulis 
memahami bagaimana desain dapat berperan dalam membangun strategi 
komunikasi yang efektif dalam industri kripto dan media digital. 

Kata kunci: Media, Edukasi, Kripto 
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BRANDING EVENT DESIGN “THE CRYPTO GREAT GATSBY” 

AKADEMI CRYPTO 
(Marcel Nicholastine) 

ABSTRACT 

The author interned at Akademi Crypto, a media and education company that 
focuses on disseminating information and education about the adoption of crypto 
technology in Indonesia. Akademi Crypto aims to provide fast and accurate 
information, helping the community understand the development of the crypto 
world in more depth. As a visual designer, the author is responsible for creating 
various visual assets that support the company's needs, including social media 
content, promotional materials for events, and marketing designs. The creative 
process includes the research stage, concept planning, to design execution that is 
in accordance with Akademi Crypto's visual identity. During the internship, the 
author was involved in various challenging projects, from designing visual 
elements for digital campaigns to creating printed materials for event needs. In 
addition, working in a dynamic and technology-oriented environment helped the 
author understand how design can play a role in building an effective 
communication strategy in the crypto and digital media industry. 

Keywords: Media, Education, Crypto 
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