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PERANCANGAN VIDEO PROMOSI UNTUK  

MEDIA SOSIAL DI AGENSI DOUBLE S CREATIVE 

 (Cesilia Juwita) 

ABSTRAK 
 

 

Universitas Multimedia Nusantara mempunyai Program Studi Desain Komunikasi 

Visual dan mewajibkan kepada mahasiswa tingkat akhir Magang Merdeka, yang 

merupakan penerapan ilmu dari mata kuliah dan ditetapkan di lapangan kerja. 

Program Magang Merdeka dilaksanakan oleh mahasiswa dengan tujuan untuk 

mempelajari dan menajamkan kemampuan pada soft skills dan hard skills di dunia 

kerja. Double S Agency adalah sebuah agensi yang bergerak di bidang industri 

kreatif, terutama pada branding dan konten promosi media sosial. Hal yang 

memotivasi penulis untuk melakukan magang dengan agensi tersebut karena minat 

dan ketertarikan untuk mempelajari bagaimana proses pembuatan suatu konsep 

briefing menjadi hasil final berupa video promosi pendek di media sosial. Magang 

dilakukan selama 6 bulan dari 1 Februari 2025 hingga 1 Agustus 2025 secara Work 

from Home (WFH) dari hari Senin sampai Sabtu dengan jam kerja dari jam 09.00 

WIB hingga jam 18.00 WIB. Berperan sebagai Video Editor di Double S Agency, 

penulis mendapatkan tanggung jawab untuk mengedit video berdasarkan dari brief 

yang telah diberikan untuk konten media sosial para klien. Penulis mendapatkan 

berbagai pengalaman baru seperti cara konsep video dirancang sebelum dijadikan 

final brief, cara berkolaborasi dengan klien, dan rekan kerja dari divisi yang 

berbeda, serta memahami briefing dan masukan dari klien. Selama menjalani 

program Magang Merdeka di Double S, penulis mengalami beberapa kendala 

berupa masalah terkait konsep video atau cara rekan kerja membagikan tugas. 

Penulis juga berdiskusi dengan pembimbing selama magang mengenai kesulitan 

selama menjalani program Magang Merdeka, serta rekan kerja untuk memberikan 

tanggung jawab pembagian tugas dengan jelas sesuai dengan workflow yang telah 

didiskusikan. 

 

Kata kunci: Magang, Video Editor, Promosi, Media Sosial 
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DESIGN OF VIDEO PROMOTION FOR SOCIAL MEDIA IN 

DOUBLE S CREATIVE AGENCY 

(Cesilia Juwita) 

ABSTRACT 

 

Multimedia Nusantara University has a Visual Communication Design Study 

Program and requires final year students to have an Independent Internship, which 

is the application of knowledge from courses and is applied in the workplace. The 

Independent Internship Program is carried out by students with the aim of learning 

and sharpening their soft skills and hard skills in the world of work. Double S 

Agency is an agency engaged in the creative industry, especially in branding and 

social media promotional content. What motivated the author to do an internship 

with the agency was because of the interest and attraction to learn how the process 

of making a briefing concept into a result in the form of a short promotional video 

on social media. The internship was conducted for 6 months from February 1, 2025 

to August 1, 2025 with Work from Home (WFH) from Monday to Saturday with 

working hours from 09.00 WIB to 18.00 WIB. As a Video Editor at Double S 

Agency, the author was responsible for editing videos based on the brief that had 

been given for the clients' social media content. The author gained various new 

experiences such as how the video concept was designed before being made into a 

final brief, how to collaborate with clients, and colleagues from different divisions, 

and understanding briefings and input from clients. During the Merdeka Internship 

program at Double S, the author experienced several obstacles in the form of 

problems related to the video concept or how colleagues distributed tasks. The 

author also discussed with the supervisor during the internship regarding the 

difficulties during the Merdeka Internship program, as well as colleagues to 

provide clear responsibility for dividing tasks according to the workflow that had 

been discussed. 

 

Keywords: Internship, Video Editor, Promotion, Social Media 
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